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产经新闻通俗化表达必须兼顾专业性

摘  要：产经新闻在报道产业整体发展及其技术、产品时，为了增强可读性、便于受众理解，常常使用举例、对比、简化等

通俗化的新闻表达方式。从新闻实践分析，通俗化表达实际运用时容易出现影响新闻准确性、新闻内容违背产业发展和技术

规律、混淆企业及其业务等问题。本文结合高铁、5G、工业机器人、3D 打印等大量报道实例，对产经新闻通俗化表达如何

兼顾专业性进行了分析并提出了建议。

关键词：产经新闻；通俗化表达；专业性

中图分类号：G206                                                                 文献标识码：A 

文章编号：1671-0134（2019）03-024-03                             DOI：10.19483/j.cnki.11-4653/n.2019.03.002

文 /崔立勇

产经新闻普遍存在“内行不愿看，外行看不懂”的

难题。为了变呆板为鲜活，变枯燥为生动，变抽象为具体，

变繁杂为简约，记者在采写产经新闻时，常常会采取列

举实例、讲述故事、加入对比、运用图表等多种方法，

进行通俗化表达。

然而，通俗化表达也容易带来新闻不准确、不全面、

不恰当的问题，影响新闻真实性。特别是在产经新闻中，

由于报道领域具有较高门槛，一些通俗化表达常常会让

“内行不认可，外行有误解”，这需要记者不断提醒自

己并逐步改进，使产经新闻既通俗易懂又不失专业水准。

1. 反映产业和技术实际不能望文生义

简洁明快、生动活泼、通俗易懂是对所有新闻写作

的要求，也只有这样才能缩短新闻与受众之间的距离，

提升新闻传播力。英国《金融时报》要求记者的报道要

清晰、经济、生动；美国报界约定俗成的传统是报纸的

文章应该让八年级的学生读得懂，这相当于中国初中二

年级的水平。

按照传统的分类方法，产经新闻与政经、财经、社

会经济新闻等共同构成经济新闻。为了让产经新闻冷冰

冰的数据变得鲜活，干巴巴的概念变得形象，记者一直

以来都注重更加通俗地进行写作，有理有据地将新闻事

实讲清楚、说明白。需要明确，无论采取什么手法，新

闻的通俗化表达都不能违反专业性，必须以准确为前提，

确保新闻的严谨性。

事实上，通俗化表达和专业性之间存在某种程度的

矛盾，两者兼得并不容易。本文对此不做理论探究，仅

通过新闻工作中遇到的若干实际案例进行分类和浅析。

例如，对中国高铁进行报道时，媒体关注的新闻点

集中于速度和平稳两方面。为了更加形象地描述高铁运

行的平稳，记者一方面会采访乘客谈感受，另一方面会

采用实例，其中在高铁上倒立矿泉水瓶最为常用。《试

运行高铁车上 3 瓶矿泉水叠放不倒》《10 条高铁新线年

底前开通，试运行车上 3 瓶矿泉水惊呆众人》《中国高

铁试运行一幕曝光：三瓶矿泉水叠加纹丝不倒惊呆众人》

等新闻屡屡出现。而且，近年来相关新闻中叠放的矿泉

水瓶有越来越多、越来越高的趋势。

毋庸置疑，运行平稳是衡量高铁技术的主要指标，

也是中国高铁发展的重大成就。然而，记者深入采访就

会发现，高铁的运行平稳是相对的，新闻表达不能简单

化和绝对化。高铁启动和停止，两列高铁交汇错车，车

体经过桥隧轨道连接处……这些时候高铁都会不可避免

地出现震动。更进一步分析，高铁线路不可能是直线的，

在经过曲线时，列车会产生离心力。离心力与列车质量、

运行速度的平方成正比，也就是说高铁速度越快，离心

力越大。为了保障列车安全，轨道设计一定会通过曲线

超高的方式将外侧轨道适当抬高，列车通过时也势必会

向内侧倾斜。高铁的适度倾斜是技术需要，不等于高铁

不平稳，也丝毫不妨碍中国高铁的技术成就。

部分新闻描写的“矿泉水瓶全程不倒”是经不起事

实推敲的，这种表达方式也不能客观说明高铁的运行状

态。记者在进行类似举例时不能人云亦云，理所当然地

认为一些常见的新闻通俗化表达合情合理，而是需要深

入采访，探究中国高铁在设计施工背后的技术攻坚，提

供更有说服力的新闻内容，列举更贴合实际的例子。

2. 避免将理论数据和实际应用混为一谈

产经新闻报道应该准确引用数据，专业描述现象，

透彻分析问题，科学把握趋势。在这背后，需要扎实的

新闻采写和编辑能力，通过新闻作品将信息更好地传递

给行业内外的受众。

相对而言，产经新闻面对的报道对象更复杂，因此
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记者有必要扎根于产业当中，比受众更为熟悉产业，引

用概念、数字时体现出专业性，而不仅仅是为了吸引眼球。

5G（第五代移动电话通讯标准）是当前的新闻热点。

与 4G 通讯技术相比，速度的提升是 5G 的最大特点。对

传输速度进行报道时，大多数媒体不约而同地采用了电

影下载的例子——《5G 要来了：下载 1.2G 电影仅需 8 秒》

《5G 要来了！听说下一部 6GB 的高清电影只需不到 2 秒

钟》《5G 时代，网友下载一部高清电影，只需短短 10 秒》

《除了 1 秒下电影，5G 还能干些啥》。

用下载电影来解释 5G 的速度，这种通俗化表达是记

者习惯采用的例子，但是问题也随之出现：第一，计算

结果不同。从以上的多个新闻标题不难发现，媒体对 5G

速度的描述存在很大差异；第二，记者在举下载电影这

个生活中的实例的时候，通常使用 5G 峰值下载速度进行

计算，忽略了 5G 网速峰值和最低值会相差百倍。5G 下

载电影的速度，还取决于信号质量、使用网络的人数、

视频质量、用户手中的计算机或手机的类型特别是存储

速度等一系列因素，受到很多变量的影响。从国内外正

在建设的 5G 网络实测来看，户外环境下用户的平均下载

速度和理论上的峰值下载速度明显不同。

新闻报道一方面用理论上的峰值速度，另一方面用

受众生活中的实际用途，这种估算方法很容易产生误解。

5G 的建设涉及到多技术领域的建站、传输改造等过

程，记者仅仅用下载电影的通俗化表达来描述 5G 给生产

生活带来的巨大进步，显得简单而粗暴。

记者在产经新闻中进行通俗化表达时，还需要区别

“科技成果”和“产品”，并在新闻中明确区分来自实

验室和生产一线两方面的数据。需要注意，科研成果产

业化过程非常艰难，我国超过 90% 的科技成果无法真正

实现产业转化，国际上也将科技成果与产业化之间的断

层称为“死亡之谷”。科技成果产业化需要配套技术研

发和产业方参与，也要经历较长的跟踪、评估、决策、

投资、生产的过程。记者在通俗化表达时，列举任何数

据和新闻事实时都应该明确其来源和适用条件，以免产

生混淆。

3. 定义式描述产业整体发展小心以偏概全

在对某一产业进行报道时，记者往往会在新闻中插

入概貌式的新闻背景素材，这有助于受众迅速了解产业

整体情况，并对新闻报道领域建立起框架印象。

然而，这种通俗化表达要小心伴随而来的以偏概全

的风险。以工业机器人产业新闻为例，媒体在对企业、

产品、技术进行报道时，多数都会将中国工业机器人的

总体发展水平作为背景支撑。但是，通过对多位业内人

士的采访可以发现，他们非常反感这种“粗线条”的描述。

例如，很多新闻会提及中国机器人企业超过 3000 家，

市场无法容纳。对此，业内人士指出，中国 3000 家企业

包括机器人研发、生产、销售等整条产业链，零部件生产、

集成应用、服务提供等都涵盖在内，它们并非严格意义

上的机器人企业，这正如不能把齿轮厂、轮胎厂等全部

笼统称为汽车企业一样。中国约有 200 家机器人本体制

造企业，如果以 3000 家的数量与外国机器人企业进行对

比，会推导出产业发展方面的错误结论，这种统计口径

上的偏差是产经新闻通俗化表达要特别留意的。

与工业机器人产业相同的是新能源汽车产业，使用

统计数据的新闻写法相对简单——2018 年新能源汽车产

销分别完成 127 万辆和 125.6 万辆，比上年同期分别增长

59.9% 和 61.7%，继续保持高速增长。但是如果进一步对

新能源汽车产业状况进行报道，就需要细化，明确指向

产业内部的制造成本、电池及续航里程、充电桩、车牌

政策以及与汽油车的对比等相关组成部分，不能眉毛胡

子一把抓，把新能源汽车产业某个环节的特点表述为整

个产业的共性。

对几乎所有产业的整体发展进行报道时，都不宜简

单地使用“领先”“过快”“过慢”“缺乏核心技术”

等一概而论的定义式表达，而应该细化分析，哪些领域

差距明显，哪些领域正在追赶甚至已经达到国际先进水

平，尚未获得突破的核心技术多大程度上阻碍了相关产

业的哪方面发展。

4. 简称企业及其业务要防止张冠李戴

新闻的通俗化表达常常需要采取化繁为简的手法，

尽量不用晦涩的术语或繁杂的铺陈。在通俗化表达中，

对企业等报道对象进行简称和缩略是常用的方法。

与此同时，随着资本市场的发展，近年来公司管理

和股权结构变得越来越复杂，子公司、子品牌大量存在，

企业间“你中有我，我中有你”的情况屡见不鲜。

此前诸多新闻显示，海航、万科、格力等企业都有

较为复杂的股权结构。尽管产经新闻不一定对此进行详

尽分析，但是在相关报道的通俗化表达中仍然需要格外

注意，对公司名称或业务的简称要慎而又慎，如果仅凭

记者头脑的印象写作，极易出现新闻事实的张冠李戴。

新东方在线 2019 年 3 月在香港联交所主板上市。产

经新闻对此进行报道时，对新东方在线这一新闻主体，

记者不能不加介绍或者仅仅称为“新东方系企业”，而

需要简述新东方在线与新东方的关系。

新东方在线成立于 2005 年，2014 年从新东方集团独

立分拆，2017 年 3 月在新三板挂牌，2018 年 2 月摘牌。

需要提供的新闻背景是，新东方教育科技集团 13 年前已

经在美国纽约证券交易所上市，新东方在线的第一大股

东和第二大股东分别为新东方教育科技集团和腾讯。这

样的通俗化表达并不需要很长的篇幅，遗憾的是以上信

息往往需要受众从多篇新闻中自己“拼图”相关事实，

诸多报道对此一笔带过甚至没有提及，信息传递出现了

不同程度的模糊。

再如，2019 年 3 月，浙江吉利控股集团和戴姆勒股
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份公司宣布成立合资公司，在全球范围内联合运营 smart

品牌。相关新闻中，签约的中方代表是李书福，外方代

表是戴姆勒股份公司董事会主席兼梅赛德斯 - 奔驰汽车

集团全球总裁蔡澈。戴姆勒、戴姆勒 - 奔驰、梅赛德斯

- 奔驰之间的历史和关系较为复杂，需要有心的记者进行

通俗化的解释。

反观吉利，2010 年从福特汽车手中完成对沃尔沃轿

车公司的全部股权收购，完成中国汽车行业第一笔海外

并购，这次被称为“蛇吞象”的收购成为新闻焦点。记

者需要辨别，当时吉利只是收购了沃尔沃轿车业务，沃

尔沃最赚钱的货车、建筑设备、船舶业务并不在此列。

直至 2017 年底，吉利汽车收购沃尔沃集团 8.2% 的股权，

成为其第一大持股股东。这两次收购的内涵截然不同，

都简称为“吉利收购沃尔沃”的新闻表达是不准确的。 

无独有偶，2005 年联想集团收购 IBM 的 PC 业务以

及 ThinkPad 品牌，这绝不等于联想收购整个 IBM。2014 年，

联想集团宣布 23 亿美元收购 IBM 低阶 x86 服务器硬件及

相关业务。产经新闻表达类似这样的涉及企业及其业务

细分的新闻内容时，稍不留意就可能在简称或概括中犯

错。

有关互联网上双 11 购物节的新闻报道，也常常出现

错误。阿里巴巴集团的业务种类非常庞大，“阿里巴巴

双 11 的最终成交额达到 2135 亿元”的表述是错误的。

进一步细分，在阿里巴巴范围内，双 11 主要指天猫，双

12 则指淘宝，两者并不相同。 

在产经新闻中，记者常常对一家企业进行简略的通

俗化的界定，包括国别和主营业务等，这也蕴含出现各

种错误的可能。

例如，曾经在北京和上海开有迪亚天天超市的迪亚，

原属家乐福集团，总部位于西班牙，2003 年进入中国，

与联华超市和首联集团成立合资公司，2011 年迪亚脱离

家乐福，2018 年迪亚向苏宁出售迪亚中国 100％股权。

对于在中国的迪亚天天，媒体很难用一句话将其概括为

中国超市或西班牙超市。

与之类似，小米的财报显示公司营收来自智能手机、

IoT 与生活消费产品、互联网服务等多个类别，因此，

记者不宜将其简称为“手机厂商小米”。日本松下、日

立等跨国企业，虽然在中国改革开放初期都率先通过电

视等家电产品进入中国市场，但是其家电业务占比多年

来持续缩小，如今其主业是交通、环保、工业互联网等

B2B 业务，产经新闻按照传统业务将其称作“家电企业”

也是不符合现状的。

5. 新闻关键点的缺失导致表达避重就轻

产经新闻不能止步于描述技术的先进性和独特性。

通俗化表达的目的之一就是增强新闻贴近性，告诉受众

这一新闻与自己有什么关系，便于受众快捷地从新闻中

判断自己的生产经营可能会受到什么样的影响，并决定

采取哪些应对措施。

2019 年初 , 国内第一座运用 3D 打印技术多维曲面的

高分子材料景观桥在上海某公园亮相，多家媒体对此进

行了大量的新闻报道。在这些报道中，记者普遍注重了

新闻细节。例如，该桥“长 15.25 米、宽 3.8 米、高 1.2 米”，“运

用 3D 技术‘一次成型’”，“打印周期为 35 天，使用

寿命为 30 年”……有媒体报道“该桥每平方米可以荷载

250 公斤，相当于每平方米至少可容纳 4 个成年人同时经

过”，这种通俗化表达形象而有效。

但是，各家媒体的新闻中普遍缺少这座 3D 打印景观

桥的成本或价格，而这一点恰恰又是受众最为关注的新

闻要素。传统意义上，3D 打印技术主要集中在电子消费

品、模具、文化创意及文物修复、牙科等领域，用于生

产体积较小、结构复杂的产品。对于桥梁，与传统建造

方式的成本比较是 3D 打印技术能否真正得到大范围应用

的关键。在此类新闻报道中，记者有必要加入有关打印

材料、桥梁运输安装、生产制造等有关成本的内容，以

及 3D 打印设备本身的介绍。

随着媒体技术的迅速发展，记者尤其是文字记者要

学会将“桥身呈香槟金色”这样的新闻事实留给已广泛

应用的新闻图片和视频，发挥新媒体“一图顶万言”的

比较优势，同时将笔墨更多放在成本、价格等难点和关

注点的追问上。

在产经新闻中，产品的价格、产地、上市时间、购

买方式等信息是企业受众需要的，记者有必要进行准确、

简明、清楚、有效的传播，如何在产经新闻中对此进行

通俗化表达考验着记者的功力。

通俗化表达包括诸多方式，又无一定之规，只有靠

记者自身的长期积累和在具体新闻报道中的灵活运用。

媒体相互模仿人云亦云，或者记者想当然地进行扩展或

简略，都会在不经意间出现诸多瑕疵。

通俗化表达违反专业性现象的频繁出现，源于媒体

采编队伍的积淀不足和一线采访的缺乏，也源于产业本身

的复杂和快速发展变化。真正的通俗化表达，是让“内行”

和“外行”都认可，记者需要站在受众的角度，对受众关

心的新闻内容和可能产生疑惑的新闻点进行预判，并选用

最恰当的方式加以解决。同样重要的是，记者必须深入了

解产业，对产业知其一更知其二，方能先深入而后浅出。

总体而言，产经新闻兼顾通俗性和专业性，是对采编工作

和媒体传播能力的长期要求和极大挑战。

（作者单位：中国经济导报）
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