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2013 年 11 月，党的十八届三中全会通过了《中

共中央关于全面深化改革若干重大问题的决定》，提

出“整合新闻媒体资源，推动传统媒体和新兴媒体融

合 发 展” 的 要 求。[1]2014 年 8 月 18 日， 中 央 全 面 深

化改革领导小组第四次会议通过了《关于推动传统媒

体和新兴媒体融合发展的指导意见》，习近平总书记

在会上发表了重要讲话，媒体融合发展由此上升至国

家战略层面。2016 年，媒体融合的“样板间”人民日

报中央厨房落地使用，“媒体融合”的价值，完成了

从理论到实践的飞跃。2020 年 9 月，中共中央办公厅、

国务院办公厅印发《关于加快推进媒体深度融合发展

的意见》。[2] 全面推动新时代媒体深度融合步伐。媒

体融合的课题，已经从国家战略层面、专业理论层面、

实践操作层面，确立了一个可供深入探讨研究的完整

系统。

目前，传统主流媒体的生存空间，受到互联网严重

打压。中国广视索福瑞媒介研究（CSM）公布数据显示：

2014 年至 2019 年，全国 71 城市所有频道电视观众人均

每日收视时长下降 41 分钟。[3]

2019 年 6 月 6 日，我国工业和信息化部向中国电信、

中国移动、中国联通和中国广电发放 5G 商用牌照，中国

正式进入 5G 时代。截至 2020 年 6 月底，全球已有 81 个

运营商部署了 5G 商用网络，覆盖了全球 GDP 72% 的区

域。估计到 2025 年，5G 商用将创造经济价值 10.6 万亿，

提供就业岗位 300 万个。

5G 时代的到来，正是主流媒体打赢用户争夺战的新

时机。主流媒体要借助 5G 的传播优势，依托 5G 手机（预

计 2025 年年底，全球共有 30.44 亿部 5G 商用手机）、

大屏幕等终端，牢牢占据 5G 时代主流媒体传播方式的制

高点，实现好内容和好技术的融合。

1．5G 技术的发展以及省级主流媒体在媒体融合过程中

的对其需求

2020 年 9 月 16 日，上海证券报报道，国家电网拟投

资 600-800 亿元，与中国广电合作成立合资公司，加速

推进 5G 建设。  

2020 年 10 月 12 日，中国广电网络股份有限公司在

北京正式成立，这是推进全国有线电视网络整合和广电

5G 建设一体化发展迈出的重要一步。

1.1  5G 技术为主流媒体的内容产业带来四个革新

2019 年的腾讯技术大会提到：随着 5G 技术发展，

内容产业“新动能、新拐点、新世界”已经呈现。5G 将

为内容产业带来四个革新机会，包括创作革新、交互革新、

体验革新与载体革新。趁此机遇，主流媒体理应顺势借力，

打造好“内容 + 好技术”的 5G 时代传播新风尚。

1.2  5G 技术为主流媒体用户带来超燃视听体验

5G 时代的到来，不仅带来数据量的暴增，也提高了

对超高清内容需求。主流媒体做好内容的同时，也应充

分发挥主流媒体的后发优势，进行相关设备及技术的储

备和升级。不断促进媒体深度融合，为用户带来更燃的

视听体验。

1.3  5G 技术为主流媒体的媒体融合带来了新机遇（以省

级媒体为例）

1.3.1   河北广播电视台

2019 年 10 月 1 日，天安门广场举国欢庆。河北广播

电视台制作的“壮丽 70 年·十一特别节目”《天安门广

场上演催泪场面：万人看升旗，高唱“我爱你中国”》，

作为融媒精品在大小屏同步播出，今日头条累计播放量

达到 614 万。“泪奔！我相信每一个中国人看到这 298

秒的视频，都会有抑制不住的情感喷涌而出！家国情怀，

这是蕴含在 14 亿中国人心底的巨大能量，是实现中华民
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族伟大复兴中国梦的精神动力！”的评论，用户纷纷跟帖，

在中华人民共和国成立 70 周年之际，赞颂美好生活，抒

发家国情怀。

2020 年伊始，面对突如其来的新冠肺炎疫情，河北

广播电视台及时通过公众号、移动端持续发出权威声音。

记者连续多日深入到疫情防控一线蹲点采访，推出多篇

重头报道，展现了河北人民地复工复产的火热场面，坚

定河北人民恢复生产生活的信心与决心。

在决胜全面小康、决战脱贫攻坚的收官之年，河北

省广播电视台灵活运用图文图解、音视频、VR、直播等

形式，播发图文视频稿件 1.8 万余篇、总阅读量超 3.55

亿次，[4] 推出系列专题节目《凝心聚力奔小康》《转型之路》，

迅速成为点击量过亿的融媒品牌。连续两年重磅打造的

全媒体新闻节目《飞阅河北》，成为现象级新闻产品，

单期节目点击量均破千万。

1.3.2   海南广播电视台

2019 年 全 国 两 会 期 间， 海 南 广 电 的“ 追 梦 新 时

代”融媒体主题报道，成为“两会”报道发稿新的增长

点。2019 年博鳌亚洲论坛年会期间，海南网台融媒体

直播节目《博鳌时间 • 第一缕阳光》，全国首次运用

5G+4K+8KVR 大小屏互动技术，在线观看人数达 11 万人

次，系列短视频被省内外 30 多家媒体转载，累计转载点

击量超过 150 万。

1.3.3   湖南广播电视台

作为国内省级主流媒体媒体融合发展的 “排头兵”， 

芒果 TV 联合中国移动等战略合作伙伴建立的 5G 研究室，

致力于新技术的应用研究。除此之外，还积全力推动国

网整合、实现了 5G 高新视频多场景应用国家重点实验

室的挂牌和产品落地，[5] 不断探索 5G 时代的内容创作和

商业变现。

1.3.4   山东广播电视台

2016 年 10 月，承担着主流宣传重任的《山东新闻联

播》，被纳入融媒体资讯中心管理。作为首批把它列入

媒体融合阵地的省级主流媒体，山东广电的《山东新闻

联播》等电视新闻栏目，每天推出新闻资讯时长超过 400

分钟。寻求好技术，山东广电自主设计建造 4K 转播车，

用 6K 或 4K 超高清设备拍摄了《飞阅齐鲁》。稳步推进

和华为集团战略合作，特别是在 5G 领域的深度合作。

2. 5G 赋予媒体融合过程中主流媒体传播方式的新特点

2.1  相比 4G 网络，5G 网络的传播速度更快

5G 网络环境下的信息传输速度得到了极大的改善，

当前 LTE 峰值速率可以达 100MB/s，如果处于 5G 网络环

境中，传播速度可以提升 10-100 倍，LET 峰值速度可以

达到 10GB/s。主流媒体的受众，会有更好的体验感和获

得感。

2.2  相比 4G 网络，5G 网络的延迟时间更短

5G 网络下端到端的延迟时间，是 4G 网络下端到端

的延迟时间的 1/10，时延小于 5ms，极大提高主流媒体

传播效率和速度。

2.3  相比 4G 网络，5G 网络的功耗更低

在信息时代，为了更好地满足主流媒体传播的要求

和受众的需求，5G 网络的低功耗，更适合大屏幕、移动

客户端观众的需求。

2.4  相比 4G 网络，5G 网络的媒体互动更强

目前，由清华大学自主研发的“阵列像感器宽视场

高分辨光场成像关键技术”中“极目”亿像素相机”，

特写画面自由切换，毫秒级切换输出，既可直播景点全

景动态画面，又可配合导游、主播，讲解不同景点直播

拓展提供更多展示空间，为主流媒体与观众互动提供更

多可能。

3．主流媒体（省级主流媒体）在媒体融合过程中如何谋

求更好发展

主流媒体在媒体融合过程中，既要适应用户不断提

高的审美需求，又要强化 5G 互联网思维。在坚持遵循新

闻传播规律和新兴媒体发展规律的同时，更要勇于探索

传统媒体和新兴媒体优势互补，不断推动传统主流媒体

和新兴媒体在内容、渠道、管理等方面的纵深融合。

3.1  适应用户需求新变化 优化新闻供给新内容

对传播格局而言：融媒体新闻中心势如破竹。目前，

河北省县级融媒体新闻中心已有 147 家。在新闻供给理

念上，广电媒体应建立用户思维， 从新闻信息生产者转

变为新闻信息服务者；在新闻供给内容上，广电媒体应

从“以节目定位为内容导向”向“以满足受众个人的精

准信息需求为导向”转变。

3.2  增加媒介接触可能性 把握空间场景新变量 

5G 条件下，传统主流媒体需要将新闻信息通过与空

间场景相适配的智能媒介传播到受众手中，做到新闻信

息的有效到达。值得提出的是，要紧紧抓住乡村振兴和

城镇化进程中、农村用户占据媒体传播的巨大市场份额。

通过 5G 技术，实现广播、电视与交通互联，开创“城乡

交通”媒介应用场景；通过 5G 技术，实现广播、电视与

家居、消费、娱乐、购物、三农直播互联。

3.3  精准分析受众分布   扩宽生产传播渠道 

主流媒体在巩固现有受众，争取潜在受众，避免流
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