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引言

现在，大量五花八门的信息随处可见，人们已经不再像

信息匮乏时代那样饥不择食，而总是希望有选择的、在最短

的时间里获得最有价值的信息。对大多数观众来说，新闻是

枯燥、严肃、庄重的，那么如何让新闻更有吸引力，如何让

观众享受观看电视的乐趣，其中主持人发挥着极其重要的作

用。

1. 新闻节目主持人的工作状况

1.1 从大局出发

关注百姓的喜怒哀乐，重视百姓的生存状态，传媒的优

势来自于平民视角，来自于以人为本、以受众为本的朴素观

点。这样能够使受众了解信息全貌的愿望得到尊重，相当程

度地开启民智，采纳民声。对媒体而言，就是尊重民众的知

情权、话语权，它意味着在媒介面前要人人平等，打破了信

息的闭锁和垄断，传者与受众双方能形成良好的互动传播效

果。主持人要根据社会发展现状和百姓同呼吸、共命运，坚

持贴近实际、贴近生活、贴近群众的原则，是新闻宣传工作

实践“三个代表”重要思想的具体体现，也是提高新闻针对

性、时效性，增强吸引力、感染力的重要途径，更是新闻节

目内容、形式创新的基础。

1.2 以点取胜

“以点取胜”，何为点？对商家来讲，商品有“卖点”，

才会吸引消费者去买。对于电视新闻来说，这个“卖点”就

是我们常说的“新闻点”，是衡量新闻价值的重要标尺。这

个点，是植根于新闻本身而需要有意识地加以凸显的东西，

是能构成对观众的心理刺激、引起观众心理反应的各种因素。

对各个关键点的挖掘和把握，有助于我们构建自己的主持特

色和风格，把握好播音节奏，吸引受众的关注和收看，能辅

助受众对信息的理解和接受。

2. 对“新鲜点”的把握，取决于掌握的信息

面对自己第一次接触的信息，要善于思考对他有哪些期

待和疑问，这些问题正是需要和观众一起解读的。如果新闻

有了新进展，就要通读这段时间的相关报道，尽可能多地了

解观众的反应，从而确定自己播报的重点。所谓新鲜，主要

有两层含义，一个是“新”，事件的新、时间的新、报道的

新；一个是“鲜”，意思是少见，奇特，与众不同。因为是

新的、特别的事件，因为所讲的事情时间新近、意义重大而

且少见，报道的方式新颖，受众才会感到新鲜，才会引起注

意的兴趣，才会在众多的节目中选择你的节目。有了新鲜感，

新闻节目才会更好看，才会引人入胜，不自觉中让观众享受

观看电视的乐趣。

3. 拉近受众距离

新闻虽然是客观事实的报道，但很多驻留人们心底的还

是情感的东西。而所谓动情点，既可以是受众最关心的事件

的重要性和切己性，也可以是人类共同的同情心，还可以是

人们相互关爱背景下的感情契合和共鸣。观众对新闻资讯是

渴求的，但是距离的遥远让人们无法获得亲近感，这就要求

主持人以人为本、以观众为本的朴素观点，运用平民视角和

极具亲和力的语言，拉近与观众的距离，增强信任感，扩大

主持人的影响力和知名度。

在所有的传播方式中，人际传播界限最少，最易达到效

果。正是主持人的存在把媒体与受众的传播还原到了人际传

播的原始阶段，主持人成为电视表达亲近性和实现交流感的

一个载体。

4. 主持人要有扎实的语言功力

规范、准确、精炼、鲜明、生动的语言是对新闻主持人

浅谈新闻节目主持人的综合素质

摘  要：主持人是电视连接观众的关键一环，是电视节目最积极、最能传情达意的主导人物，是品牌栏目的重要组成部分。

从某种角度上说，主持人就是一个品牌的人格化身。成熟的电视新闻节目主持人更是媒介最强有力的声音，能为媒体创造轰

动效应，创造高收视率，能以自己个人魅力与亲和力增进观众对媒体的信任，提高媒体的美誉度，是栏目、媒体的形象人。
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的基本要求和必备条件。然而，语言是思维的直接体现，与

主持人的思想道德观念、文化修养、生活阅历、个性特征有

很大关系。新闻的真实性、客观性、时效性对新闻主持人的

语言有特定要求，受众既要从中获得信息，同时又要领略到

声韵传情之美，内容和形式协调之美。要从整体上对节目进

行把握，对主持人语言功力的要求则是更高一层，这也是主

持人业务素质高低的一个重要衡量标准。同一篇新闻稿件、

同一个节目，具有较强的分析力和理解力、语言功力扎实的

的主持人就可以准确地把握停连、重音、语气、节奏，从而

将稿件、节目的主旨无误地表达出来，让人们明白什么是重

要的，什么是次要的，信息的主体内容是什么。而有些政治

文化修养较差、语言功底弱的主持人对稿件分析、理解不透

彻，需要播出公告、评论稿件时，语音不准，气息不通，用

声娇柔，体现不出应有的立场和态度；在播出社会新闻稿件

时，话筒前状态懈怠，只是见字出声，没有真情实感，表达

千篇一律，让观众觉得有距离感，直接影响了新闻节目的传

播效果。可见，语言功力的高低同样决定着主持人对节目的

把握程度，它几乎涵盖了有声语言工作的全部要素，也是这

些要素的最终体现者。

5. 主持人要强化采编意识

5.1 明确宣传目的

新闻播音是一种以己达人的社会性活动，是不可能独立

存在的。它只是整个电视新闻报道中直接面对观众的最后一

环。没有前期采编人员的辛勤劳作，就不会有播音创作的基

础。宣传目的是根据形势、政策和群众的信息需求指定的一

段时间一个重大事件、重大问题的报道意向，是反映事实与

指导实际的统一，包括报道重点、步骤、范围、要求、策略、

计划和预期效果等。宣传目的是时代精神、方针、政策通过

新闻手段的具体反映，是指导编辑、记者，主持人工作的指

针，是编辑、记者、主持人进行新闻价值判断的重要因素，

可以说，也是一定时期新闻报道的总主题，是时代的主题。

主持人对于这些要做到心中有数，既要明确一篇稿件的主次、

重点、逻辑、结构，又要明确这篇稿件在节目中的分量，同

时，还要知道这次节目在这一个时期、一个阶段的宣传报道

中的作用，从而去更准确地把握一篇稿件的基调。因此，处

理好一篇稿件个体的播音创作与新闻节目整体创作的关系，

突出节目的整体宣传效果，这是不可忽视的。

5.2 加强结构意识

结构意识体现在主持人对新闻节目的整体编排、局部组

合、画面与音响的处理衔接等问题的了解与把握上。参与编

辑的主持人自然对一切了如指掌，进行有声语言表达也必然

平添几分自信与从容。问题在于不参与编辑的主持人要同样

坦然面对受众，就需要事先对节目框架、细节进行了解，以

便心中有数，因为每一次节目的编排都会体现编辑人员的结

构意识。

对注意力的苛求，不仅仅体现在节目的头条选择上，也

体现在节目内容的取舍上，体现在不同新闻稿件的前后顺序

排列上，甚至体现在每条新闻细节的处理上。编排一期节目，

需要精心撰写串联词，进行巧妙地起承转合，而串联词和每

一条新闻密不可分，把新闻表述纳入编排范畴，主持人应作

为一个整体通盘考虑，这样一期节目才能浑然一体。

由此可见，好的结构意识首先应是对节目的整体编排在

宏观上有所把握，对起承转合、人物对象、主要事件有所了

解。其次，对具体的局部组合应该清晰明了。主持人只有深

入了解每一个环节的安排组合，如画面、剪辑、解说、对话、

采访等等，理解消化具体内容，才有可能把握上下段落和新

闻事件的关系。

明确了报道思想和结构意识，主持人不仅能更好地把握

节目节奏，情绪分寸也能恰如其分。在镜头前语言连贯自然，

表情得体大方，避免游移松懈状态。观众也很容易感受到节

目的结构、层次与传播效果。主持人应具备全方位的采编意

识，在保证播音工作质量的前提下，尽可能多地参与到一线

去，实现一专多能，这对播音工作不无裨益。 

6. 结论

由于电视事业的不断发展和业内的激烈竞争，对电视新

闻节目主持人的要求越来越高。一方面，电视新闻节目的日

益丰富给电视新闻主持人提供了可以创造性发挥的舞台；另

一方面，日益提高的公众欣赏口味给主持人提出了更高的要

求，呼唤成熟的、极具内涵的新闻节目主持人已经成为电视

新闻事业发展的必然要求。
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