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媒体融合时代使学术期刊发展进入新的历史方位，

社科院作为党委、政府的思想库和智囊团，其主办的学

术期刊在传播和宣传党和政府的重要思想和文化中具有

重要作用和地位。社科院学术期刊仅占我国学术期刊的

2.8%，却占据了 CSSCI、中文核心期刊等我国各主要核

心期刊评价体系收录期刊的 15%~21%。[1] 我国社科院

学术期刊共有 177 种，其中中国社科院（包括其下属各

院、所、单位等）主办的学术期刊有 76 种，省（自治区、

直辖市）社科院（包括其下属各部、所、单位等）主办

的学术期刊有 94 种，市社科院主办的学术期刊有 7 种。

研究社科院网络传播平台，可为其他学术期刊提升传播

效能提供借鉴，从而推动我国学术期刊的创新发展和移

动化转型，助力构建中国特色哲学社会科学。考虑到社

科院学术期刊基于网络的传播平台的应用现状，本研究

选择具有普适性的官方网站（以下简称官网）、微信公

众号、微博、客户端这 4 种传播平台进行研究，并提出

发展策略。

社科院学术期刊中，有 168 种开通了官网（占比

94.92%），111 种开通了微信公众号（占比 62.71%），

10 种开通了微博（占比 5.65%），仅有 3 种开设了客户端（占

比 1.69%）。仅中国社科院人口与劳动经济研究所主办

的《中国人口科学》与深圳市社会科学院主办的《特区

经济》同时具备官网、微信公众号、微博、客户端。有

60 种期刊只有官网，无“两微一端”（占比 33.90%）。

有 98 种期刊有官网和微信公众号，无微博和客户端（占

比 55.37%）。有 5 种期刊完全未开通网络传播平台，既

无官网也无“两微一端”（占比 2.82%）。

1. 官网成为主要传播平台

大部分社科院学术期刊开通了官网，有 168 种，占

总数的 94.92%，其中 75 种为自建独立网站，82 种的官

网是在主办单位的官网下的附属子网站，11 种使用知网

提供的期刊网站，尚有 9 种期刊未开通官网（见表 1）。

官网一般发布有期刊简介、当期目录、过刊浏览、征稿

启示、投稿须知等信息。有官网的社科院学术期刊大部

分在近几年陆续开通了在线投稿功能，方便作者投稿。

部分期刊的官网有开放获取功能，可在其官网上免费下

载已刊文章。少数期刊在官网上提供优先出版服务，即

网络首发即将见刊的文章。总体而言，官网是独立网站的，

大多功能较多，与用户的互动性较好；官网是附属子网的，

互动性相对较弱，其中有些具备基本功能，但也有不少

期刊仅仅是一个简单页面，功能性不足。

表 1  社科院学术期刊开通官网情况

期刊数 占比

自建顶级域名 75 42.37%

自建二级域名 82 46.32%

知网域名 11 6.21%

无自建网站 9 5.08%

合计 177 100%

2. 微信平台快速发展

有 111 种社科院学术期刊开通了微信公众号，占期

刊总数的 62.71%（见表 2），其中有效使用微信公众号的

有 108 种，占期刊总数的 61.02%。核心期刊比非核心期

刊更重视微信公众号的使用。其中 2/3 以上的核心期刊开

通了微信公众号，仅约 1/3 的非核心期刊开通了微信公众

号。有 3 种期刊虽然开通了微信公众号，但既没有设置菜

单栏目，也没有发布任何信息，视为未有效使用公众号。

社科院学术期刊的公众号大多设置一级或二级菜单

栏目，一般提供期刊简介、投稿须知、征稿启事、联系

方式、过刊目录、文章摘编等信息。有些公众号不设菜单，
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仅不定期推送往期部分文章。部分公众号提供链接官网、

投稿查询、开放获取等功能。部分专业性期刊的公众号

除了发布期刊相关信息，还会发布学科动态信息。
表 2  社科院学术期刊开通微信公众号情况

期刊类别 期刊数 占比

核心期刊（136 种）
有公众号 96 54.24%

无公众号 40 22.60%

非核心期刊（42 种）
有公众号 15 8.47%

无公众号 26 16.77%

合计 177 100%

3. 微博使用日渐式微

有 10 种社科院学术期刊开通了微博（见表 3），占

期刊总数的 5.62%；目前仍在使用微博的期刊仅有 4 种，

仅占期刊总数的 2.25%。最早开通微博的是哈尔滨市社

科院主办的《学理论》，但其也是最早停用微博的期刊。

目前仍在使用微博的期刊仅有 4 种，均为我国权威学术

期刊，其中 3 种为中国社科院主办的学术期刊，分别为

中国社会科学杂志社主办的《中国社会科学》、国际法

研究所主办的《国际法研究》、人口与劳动经济研究所

主办的《中国人口科学》，还有 1 种是广州市社科院主

办的《开放时代》。除了这 4 种期刊，其他期刊均已停

用微博，包括粉丝数最多的《新闻记者》。大部分期刊

不使用或停用微博，主要是由于与官网、微信相比，微

博以发布短信息为主，需要出版单位额外编辑信息，且

没有栏目表现形式，不利于期刊展示。

表 3  开通微博的社科院学术期刊

期刊 粉丝数 关注数 发文总数（篇） 开通时间 最近发布信息时间

《新闻记者》 18689 1793 4541 2011 年 9 月 13 日 2018 年 3 月 26 日

《中国社会科学》 11975 230 549 2011 年 12 月 6 日 2020 年 6 月 2 日

《开放时代》 11243 74 940 2011 年 9 月 15 日 2019 年 11 月 23 日

《国际法研究》 1631 58 306 2014 年 1 月 21 日 2020 年 4 月 29 日

《俄罗斯东欧中亚研究》 650 163 190 2014 年 12 月 30 日 2019 年 1 月 1 日

《中国人口科学》 660 26 362 2014 年 4 月 24 日 2020 年 5 月 24 日

《哲学动态》 249 129 3 2013 年 4 月 18 日 2013 年 4 月 18

《中国经济史研究》 184 14 11 2015 年 1 月 23 日 2019 年 1 月 7 日

《特区经济》 50 83 229 2017 年 5 月 9 日 2018 年 9 月 29 日

《学理论》 2 33 26 2010 年 7 月 25 日 2012 年 7 月 26 日

4. 客户端极少使用

我国社科院学术期刊仅有 3 种开发了客户端 App，

占期刊总数的 1.69%。这 3 种期刊分别为中国社科院人

口与劳动经济研究所主办的《中国人口科学》、广东省

社科院主办的《广东社会科学》、深圳市社科院主办的《特

区经济》。《中国人口科学》在期刊封底印有其 App 安

装二维码，安装其 App 后，需要注册登录，登录后可看

到“杂志动态”“稿件查询”“在线编辑”“热点导读”“当

期目录”“过刊浏览”“下期排行”“专家审稿”“期

刊简介”等模块，但少数模块点击后未正常显示。《广

东社会科学》在其公众号上有其 App 安装二维码，且分

iOS 版及安卓版。其 App 仅提供电子书架功能，可看到

已出版的各期刊物。《特区经济》于 2019 年 7 月 26 日

开通 App，可通过其微信公众号下载其安装二维码。相

较而言，《特区经济》的 App 功能丰富、互动性强、界

面美观，更能吸引用户并满足用户需求。

5. 社科院学术期刊优化网络传播平台策略

社科院学术期刊网络平台存在传播平台的发展落后

于媒体融合发展的要求，各传播平台之间衔接性缺失，

平台设置有待优化，平台优先出版发展滞后等问题，因此，

亟须多措并举，优化发展其网络传播平台。

5.1  以品牌意识建设权威官网平台

官网是期刊展示自身形象、发布信息的重要平台，

它具有专用性、权威性和公开性，侧重于期刊的整体展

示。官网上发布的期刊信息应力求全面、细致。[2] 互联

网上有很多虚假网站，没有官网非常不利于读者、作者

获取相关信息，更易导致读者、作者误上虚假网站，造

成负面影响。因此，未开通网官的期刊应尽快开通。本

研究发现，一些期刊的官网是由中国知网设计开发并提

供技术支持的，这类官网风格较为统一，功能基本齐全，

能较好满足用户需求。目前，中国知网是免费向有需求

的期刊提供这项服务的，对于条件受限无法独立开发官

网的期刊而言，也不失为一种选择。但为避免同质化，

突显刊物风格，期刊出版单位仍应尽量独立开发官网。

5.2  以服务意识打造特色微信平台

微信公众号侧重于期刊的圈子传播，以“短平快”

的形式传播信息。社科院学术期刊微信公众号的用户大

多为期刊的作者及读者。好的公众号可以有效吸引读者，

并有助于将读者转化成作者。因此，应分析用户构成，

切实将用户当成重要的服务对象，从用户的需要出发提
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