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导语

全媒体时代的图书出版，是指在取得了具有图书选

题策划价值的各类作品后，对其进行书面化、出版化处理，

从而使出版物得到良好的社会效益。此外在全媒体时期，

针对其他类型的节目，也可以进行选题策划，比如电视

节目、网络节目、广播节目等，所有的节目都可以结集

出版。在过去这类资源都已经开始尝试出版，并取得了

良好的效益，但是近些年来，社会的舆论环境急需整治，

在图书选题策划中，也要考虑舆论因素。

1. 全媒体时代的图书选题策略特征

1.1  技术化特征

全媒体体系的发展中，本身就对技术提出了极高要

求，为了让全媒体时代的图书选题得到高质量的发展，

那么无论是技术的发展过程、技术的分析过程、专业化

的交流过程中，都要使用专业化的技术进行信息收集与

交流，同时选题策略制定过程，也要完成所有的管理事项。

此外也要根据各类技术的使用方案、使用方法以及受众

群体的反馈信息得到这类数据，真正形成图书出版者、

材料发布者、受众群体之间的良性互动关系，让图书选

题策略可以得到更好建设。

1.2  信息化特征

信息化特征，是指在全媒体时代下的图书选题策略

中，要全面使用信息化系统得到各类专业性的数据。所

有这类信息，除了可以直接用于图书的选题以及出版，

也可以在新时期的工作中，从现有的互联网系统中取得

各类资源与资料，从而让图书选题策略不但可以符合全

媒体时代的工作要求，同时也可以直接从受众群体内得

到各类信息，从而将受众的注意力从互联网影音节目中

“抢夺”到文字内容中。

1.3  反馈化特征

反馈化特征，是指在图书选题策划中，不但要能够

根据各类资料和材料的管理方案进行建设，同时也要根

据受众群体内的资源得到数据。在目前的反馈化信息研

究过程，也要根据这类信息的管理方案、管理方法与信

息的研究结果，得到当前的所有数据。此外反馈化特征

也表现为，图书选题策划工作之后对反馈化信息进行的

分析与探究。此时针对反馈化工作信息，要根据当前的

信息配置方案得到结果。

1.4  流程化特征

流程化特征，是指在全媒体时代中要在图书选题策

略的制定中，根据所有信息的处理方法与信息规范模式，

得到各类专业化的数据、信息和思想，且在得到了所有

这类流程化信息之后，在后续流程中，如对今后的美术

资源加入方法、策略方案进行分析，从而让选题策略得

到完整化的设置。[1] 此外在各类作品的分析中，也要可

以立即分析在流程化信息与数据的研究中，如何从受众

群体内得到数据和信息，在得到这类数据之后，了解当

前受众感兴趣的作品内容，为后续的选题策略工作提供

帮助。

1.5  舆论化特征

目前青年群体成为各类图书的阅读主力，与此同时

青年群体的一部分也成为对抗“公知”“带路党”的生力军，

甚至可以说在目前的国内大型公共平台中早已经硝烟四

起，这也就构成了错综复杂的舆论环境。可以预见的是，

当前国内青年群体已经逐渐具备文化自信、制度自信和

道路自信，如果图书选题中选择了不适当的公知创作的

内容，那么出版社以及出版编辑会遭受猛烈抨击，因此

新时期的选题特征中，必须考虑舆论特征。

2. 全媒体时代的图书选题策略策划问题

2.1  浅薄化问题

浅薄化问题表现在两个层面，一个是相关的图书资

料内容浅薄，另一个是各类图书资料本身就存在创作形
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式和创作来源上的问题，而后会通过煽动粉丝方式，抄

袭者反而会通过带动粉丝对原创者进行攻击。比如在当

前出版的某些图书中，其创作的源头就已经涉及洗稿、

抄袭以及融梗问题，根据《中华人民共和国著作权法》，

这类作品的作者必须承担极其严重的法律处罚，但是从

结果上来看，当前文娱市场内对这类严重抄袭的图书依

然没有杜绝，大量的抄袭者虽然会在资金上做出补偿，

但是在个人的行为上、道德伦理上并未做出改变，只是

继续进行抄袭操作，为自身攫取更大的利益。

2.2  合作模式问题

全媒体时代下要求图书出版部门与其他的影视剧的

制作和出版部门，要能够建立良好的合作关系。在新型

合作模式的建设过程中，发现一方面，各单位的交流不

畅导致图书的选题过程以及其他各类节目的制作过程中，

无法第一时间获得市场所反馈的各类信息，最终所创造

的结果中出现极其明显的不对接问题。另一方面是各部

门的内部交流不畅，比如对于美术部门，就和出版部门

和分析部门之间的工作体系不对应。

2.3  体制固化问题

要能够在全媒体时代下实现对于所有资源和信息的

交流，那么就必须构建新的管理工作体制。但是管理部

门和原有的工作原理、思想和工作体系之间有明显的差

别，导致各个部门按照原有的工作体系进行工作时，很

难出现信息方面和管理体系之间的全面对接，无法实现

对于各类信息和数据的有效充分交流，最终使得选择的

项目不符合受众群体的需求。

2.4  受众交流问题

在目前的工作中，发现虽然各个不同的系统在实际

的运行过程中，已经可以和受众之间建立有效的交流互动

机制，但是从结果上来看，各类交流互动结果未能得到有

序的优化，使得在各类信息和数据的收集过程中，很可能

会出现和不同类型受众的需求和要求不匹配，这不利于受

众的相关信息保护和在后续选题工作的分析过程衔接。

2.5  价值观体现问题

在当前的图书选题策划过程中，必须通过对各类价

值观的有效体现和分析，使最终所制定的专项工作结果具

有更好的科学性与完善性。这就要求图书编辑以及图书的

出版部门，不可以完全根据社会的热点出版相关的内容，

而是要科学分析相关内容的创作者以及作品本身能够对社

会造成的影响进行处理。在目前的工作中发现，实际上当

前的图书选题策划过程中，形成一种唯热点论的倾向，完

全不重视舆论环境所造成的负面影响。[3] 目前的图书选题

过程中，这类图书依然得以出版，这正是说明在当前的图

书选题过程，针对价值观方面未能得到全面性的重视。

3. 全媒体时代的图书选题策划方法

3.1  大数据分析工作

本文认为要能够建立专业的选题策划工作，该模型

最终的建设目的是，可以全面细致地了解一些特殊类型

的选题项目是否可以得到充分的建设和完善，而且要能

够全面地说明和分析，防范出现明显的不对接现象。比

如在大数据的具体分析过程中，一方面要能够考虑图书

选题的市场接受程度，另一方面要全面论证相关作品对

于市场舆论可能造成的影响，之后根据不同类型的选题

内容、针对不同的管理信息做出权重。比如对于文化宣

传的内容，实际上这类资源和舆论环境之间具有较弱的

联系，那么就需要让其中的市场的接受度权重大幅提升。

3.2  通信渠道建设工作

通信渠道的建设主要是建立两条渠道，一是形成各

个不同单位之间的交流渠道，另一个是针对各单位内部

不同部门之间的交流渠道。对于前项工作，需要能够在

图书资料的定位过程中，根据当前所设定的工作内容、

工作要求和工作标准，与其他部门之间建立良好的互动

交流关系。[4] 比如针对大型文博探索节目《国家宝藏》，

作为央视出品的电视节目，要想将其立项为图书项目，

就必须由专业的图书出版社与该节目的制作组之间进行

有效的沟通交流。此时，双方就需要建立内部交流渠道，

建立专业渠道的资料传递系统以及网络通信渠道，实现

双方对当前市场调查结果的交流和互动，甚至包括后续

的定价等问题的洽谈。对于其中所加入的各类嘉宾，也

都要纳入整个交流群之内，而对于各个部门之间的交流，

可以根据现有的单位内部交流工作机制进行直接交流。

3.3  受众信息取得工作

受众信息一方面是针对图书策划过程的专业信息，

另一方面是相关图书出版一段时间之后得到的读者反馈。

对于前项工作，需要研究在目前的工作体系之下，专业

的工作人员以及市场调研人员是否能够在互联网渠道内，

了解当前受众对于相关题材、内容和资料的使用热情，

如果发现最终对于各类资料的热情较高时，那么则可以

对这类图书资料进行进一步的策划和分析工作。对于出

版之后的材料，也需要根据当前已经取得的结果，对后

续的发布形式进行进一步的探索。该项工作的落实中，

对前项工作是一个理论性的研究热点，同时要考虑，如

何能够避免出现浅薄化的发展问题，这就要求所有的群

体调查工作中，必须能够同时面向不同的群体。比如大

火的电影《少年的你》，对调研群体的调查就不能单纯

面向几个主要演员的粉丝群体，而是要分析其他受众对

于该电影的看法以及针对图书出版的要求。

3.4  现有舆论分析工作

现有舆论的分析过程针对一些特殊性的言论，比如

所谓的“公知”、“带路党”所发布的言论，各类图书

选题策划中可以完美避雷。但是对于其他一些内容，则

要对其进行有效防范，在相关作品播放一段时间之后，

对取得的市场反馈信息情况进行处理。[5] 比如对于 2020

年上映的电视剧《雷霆战将》，在播放之后，正是由于
（下转第95页）
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