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浅谈媒体融合环境下的传播策略

           ——以常熟日报社应用全媒体技术增强传播效果为例

摘  要：应对媒体融合发展趋势需深刻分析融合发展带来的媒体环境变化，充分运用新媒体新技术，搭建全媒体宣传矩阵，

产生强大的全方位立体式舆论宣传效应。本文试从常熟日报社以及中国新闻技术工作者联合会区域新媒体分会相关活动的宣

传案例出发，探讨媒体如何更好地推动媒体融合发展，提升舆论影响力。
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1. 媒体融合的特征分析

随着互联网以及新媒体技术的快速发展，大众对媒

体的依赖越来越从被动接收变为主动选择，从信息传播

的终端变为参与到传播过程之中，“点菜式”的传播特

征更加明显，这就需要传统媒体不断加强自我革命，努

力以新媒体新技术的突破赢得受众，不断增强传播力和

影响力。

1.1 新闻内容的多样化

媒体融合时代，受众需要的内容多样化要求更加突

出。尤其是面对重要事件、重点新闻，受众对该新闻需

求的信息传播渠道更多，同时渴望从全方位、及时性、

内容深度、报道延伸等多方面了解更多信息。这就要求

媒体融合发展必须要建立在满足至少三个层次的阅读需

求上：一是及时信息，即信息发布的时间上要快；二是

内容全面，即从更多的角度能了解到该新闻的深度内容；

三是延伸阅读，即能从新闻链接、背景故事等方面了解

该事件的来龙去脉。

1.2 传播技术的多样性

媒体融合对新闻内容的产品呈现方式要求更高，尤

其是在新技术层出不穷的背景下，更需要新闻产品具有

较高的技术，能适应全媒体环境的变化，满足受众不断

增长的阅读需求。

传播技术的多样性，更多表现为充分运用各种新媒

体新技术，其中以直播技术、H5 产品、动图等技术为典

型代表，目前更多地延伸到 VR、AR、航拍技术等多个

层面。

1.3 内容服务的互动性

新技术为新闻产品提供了更多的互动服务功能，例

如评论、扫码、链接等，这些功能更多拓展了新闻的二

次传播效应，产生了更为广泛的传播效果。从扩大受众

群体、增强传播效果等角度，新技术为媒体搭建了更强

的与受众互动的平台，有利于增强媒体的用户黏性。

2. 媒体融合环境下的传播案例

媒体融合发展需要新闻单位探索更多的路径，近年

来，常熟日报社积极开展全媒体宣传，通过纸媒、新闻网、

微信公众号等多种载体形式，同时充分应用云直播、航

拍等新技术，以“文字 + 图片 + 短视频 + 动图 + 二维码”

等方式呈现，增强了传播过程的互动性，取得了较好的

传播效果。

2.1 全媒体新闻行动案例分析

常熟日报社积极运用全媒体产品呈现形式，2018 年

在市委宣传部牵头下联合市广电总台开展“从碧溪之路

到奔跑之城”纪念改革开放 40 周年全媒体新闻行动，刊

发大型全媒体报道 8 篇，通过广播、电视、报纸、新媒

体等多种媒体，以文字、视频、图片等多种形式开展宣

传报道，在全市形成了广为传播的良好局面，取得了较

好的宣传成效。

在活动启动之时，举办方充分运用新媒体技术，开

展了一次现场直播活动。直播推送页面制作了宣传片，

展示了活动背景，通过文字、图片等形式回顾了常熟 40

年来发生的翻天覆地的变化，并从活动现场采集了支塘

镇蒋巷村新农村发展的变迁图、村党委书记分享的改革

创新发展之路图片、文字，展示了该村从只有一台电视

机发展到幸福蒋巷的巨大变化，还通过老照片、新发展

的角度展示了乡镇社办厂到现代工业企业等的发展成就，

直播活动得到 6000 多人在线观看。

在全媒体新闻行动中，各种媒体的多样呈现形式为

活动增添了精彩一笔，其中报纸、电视均腾出头版重要

版面、重要时段刊发全媒体报道，“常熟视点”等主流

媒体微信公众号均刊发了连续报道，一系列改革开放初

期的老照片以及当代发展的新照片形成了鲜明的对比，

采访的一些当事人进行了口述，整组报道生动、耐看，

细细读来有很强的新闻价值，得到了受众的广泛认同。

2.2 航拍技术应用案例分析
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新媒体新技术是当代受众迫切需要的媒体呈现形式，

常熟日报社近期不断加强新技术的探索应用，通过使用

航拍、潜拍等新技术，以短视频的形式嵌入融媒体产品，

收到了较好的传播效果。

高铁站建设一直是常熟市民重点关注的事情，针对

高铁站建设“开挖土方量超过 60 万立方米，这或许是常

熟历史上最大的地下工程”这一新进度，常熟日报社所

属新媒体“常熟视点”及时制作了一期题为《“惊人”

这可能是常熟最大的坑！呈“古”字型……》的新媒体

产品，在“文字介绍 + 现场照片 + 朋友圈”网友观点综

合整合的基础上，更注重使用航拍技术，提升新闻的可

视化程度。28 秒的航拍视频更好地呈现了高铁站建设现

场，把土方开挖后出现的工程施工现场“古”字型综合

框架全面展现给读者，画面震撼力强，有力增强了新闻

的可读性。

2.3 潜拍技术应用案例分析

潜拍技术是媒体界关注的又一重要技术。今年 4 月，

中国新闻技术工作者联合会区域新媒体分会搭建平台，

联合常熟日报社组织了一场场面宏大的“红色之旅”航

拍（潜拍）直播演示活动，来自全国各地 50 多家区县媒

体的 80 多名社长总编、记者编辑代表以及 10 家新媒体

技术公司参加了活动。

“红色之旅”航拍（潜拍）直播演示现场开展了观

摩活动，展示了水上机器人“小海豚”、无人机“小巨蛋”

等一批行业前沿科技。媒体工作者现场体验了新技术产

品在水上、水下双视角拍摄全程演示，熟悉水下 4K 摄影、

水上拍照、智能钓鱼、水上救援、地形绘制、空中拍摄

等新媒体技术功能，无形中延伸了新闻技术视野。

在这一直播演示活动期间，常熟日报社及时开展全

媒体报道，不仅报道了活动成效，更呈现了新媒体新技

术的新发展，在全国区县媒体中产生了较好的反响。其

中，在“常熟视点”微信公众号发布了《大开眼界！“海

豚”“巨蛋”上天入水，媒体人直夸这波体验不亏》等

报道，并专门制作了潜拍技术现场直播演示的短视频嵌

入其中，产生了较好的视觉化效果。《常熟日报》头版

以及常熟新闻网刊发了《“海豚”“巨蛋”上天入水夺

人眼球——媒体人亲身体验行业前沿科技》的报道，通

过图片、文字等形式同步展现了新媒体新技术的特色亮

点。

3. 基于新媒体新技术的传播策略探析

分析全媒体传播案例，运用新媒体新技术已成为必

然趋势，在媒体传播过程中必将发挥更大的影响力。以

常熟日报社以及中国新闻技术工作者联合会区域新媒体

分会的相关活动为案例，媒体如何增强影响力，有三个

途径值得引起重视。

3.1 内容创新是根本

在媒体融合环境下越来越需要突出内容的质量。当

前，各种多样化的信息错综复杂，受众有时候很难捕捉

到有效信息，有时候还会被一些哗众取宠的信息所迷惑。

这就要求新闻媒体必须发挥主流舆论阵地作用，最大化

传播效果，通过优质的内容生产赢得受众的长期“订阅”。

分析常熟日报社的几次传播效果较好的案例，其内容质

量首先是做得比较到位的，在全媒体宣传中不仅体现了

新闻的及时性，还提供了更多的深度内容、延伸阅读。

因此，新闻内容质量的提升首先需要引起媒体高度的重

视。

3.2 技术手段是支撑

在全媒体技术迅速发展的时期，运用新媒体新技术

的水平一定程度上影响到全媒体的传播力、影响力。如

何用足用好新技术手段，服务于全媒体传播过程，变得

越来越重要。以常熟日报社的案例分析为基础，不难发

现全媒体技术手段在其中的“点睛”作用。不论是高铁

站航拍效果的直观与震撼，还是潜拍技术带来的媒体人

较大反响，这方面的技术创新必须引起更多关注。媒体

融合的进程，其中重要的一个环节，也必须是新闻传播

手段的一次较大融合，是对传统传播技巧与新技术传播

手段的一次整合。媒体人只有把航拍、潜拍等不断涌现

的一系列新技术熟练掌握了，融合到平时的新闻产品制

作中，新闻报道才能得到受众的更多青睐。

3.3 及时有效的立体式传播是重要途径

通过全媒体技术手段制作的新闻产品，要通过全媒

体矩阵最大化传播范围，通过立体式传播最大化传播效

果，这是对媒体融合环境下新闻传播的必然要求。重要

事件、重大新闻以及其他读者关注的新闻报道，首先要

通过新媒体实现即时信息的快速传播，抢占第一道传播

环节；其次要通过深入的报道，将更多的内容，通过报

纸等平台更好地呈现出来，展现给需要深度阅读的受众。

同时，还需要通过配发二维码等形式，将图片、视频等

内容提供链接与互动，让读者能直观地看到、听到、读

到整个事件的过程、现场和结果，更加全面地选择新闻、

了解新闻，从深层次让新闻“发酵”，产生 1+1 ＞ 2 的

传播效果。

结语

总而言之，媒体融合环境下的新闻传播更加考验媒

体对传播的及时性、报道内容的质量、新媒体新技术的

运用水平。要实现更好的传播，必须立足全媒体最新的

发展特点，充分学好、用好新技术手段，通过文字、图片、

视频综合报道，不断提升传播覆盖面，推动媒体融合向

纵深发展，做大做强主流舆论。
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