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媒介技术视野下 VR 新闻生产与传播的实践探究

摘  要：2016 年的两会期间，新华社使用了 VR 技术，宏大庄重的两会现场被其展现得精彩夺目。自此以后，VR 技术便渐

渐走进我国新闻报道中。新闻行业的人员密切关注着它在新闻生产与发展中的运用。然而，其在新闻的生产与传播中存在一

定的问题，如相关技术人员较少、成本较高、资费过高、仪器管理不当等。为清楚了解 VR 技术在新闻生产与传播中的问题，

对其进行分析并提出一定的解决方案。本文就 VR 技术对新闻生产与传播的意义及目前其发展的状况与未来的前景进行了分

析，对 VR 技术存在的不足提出相应的解决方案。
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20 世纪 VR 技术就已经诞生，由于当时没有相关的
理论研究与成套的设备作为支撑，VR 技术没有得到很
好的利用。VR 最早出现于科幻小说中，曾有研究者认
为，VR 源头来自于 20 世纪 20 年代的飞行模拟器。VR
产业最早从美苏的军事竞赛开始，而后被民用所利用。
VR 新闻依赖于 VR 技术发展的较快，由于其存在一定的
新颖性，能够在新闻报道领域绽放耀眼的光芒，能够给
新闻界带来一定的前景，国外的某些媒体已经开始运用
该技术于新闻报道中，比如《华尔街日报》的 VR“过山
车”、BBC 的 360°视频报道等。对于国内的新闻，无
论是 2015 年《人民日报》制作的“9.3 大阅兵”VR 全景
视频，还是而后出现的体坛人物颁奖典礼，以及“十九大”，
均将 VR 新闻带入到公众视野中。因此，VR 新闻成为媒
介技术视野下的亮丽风景线。
1.VR 技术的相关概念

VR 一词来源于英语 Virtual Reality，该词的中文译为
虚拟技术。该技术是采用计算机技术将三维空间模拟成
一个虚拟世界，并利用电脑对其进行复杂的操作，通过
运算为用户提供视觉及其他感官的模拟，让用户身临其
境，并无界限的对三维空间内的事物进行观察。三维空
间的能够跟随着用户的移动位置进行移动，并且用户丝
毫没有感觉。该技术的组成成分分别是计算机图形、计
算机仿真模拟、人工智能、感应器、互联网等。也正是
因为成分间的分工协作，才能够将虚拟现实的高技术系
统成为仿真技术的重要方向。沉浸、交互、构想是虚拟
现实系统的三个基本特征，它强调了虚拟系统中人的主
导地位。
2.VR 技术在我国新闻领域的生产与传播现状

随着 VR 技术在国外的盛行，我国的新闻界也将其
运用到新闻的生产与传播中。许多媒体也对其进行了相
关的尝试。在电视台方面，除了电视台大头 CCTV，湖南
卫视、北京卫视等都与 VR 内容团队进行了密切的合作。
官方媒体如人民日报社与新华社也对 VR 技术进行了尝
试。以财新传媒为代表的非官方媒体都已制作了以 VR 技

术为主的多部新闻与纪录片。除此之外，新浪、百度等
网页也曾利用 VR 技术展现全景视频。以《南方周末》为例，
其在 2016 年所推出的跑步 VR 纪录片主要以全景摄像头
的方式对 5 位跑步爱好者在跑步中的点滴进行记录。让
感兴趣的观看者在手机上便可直接观看，而拍摄点主要
是一些著名的景点，让观看者身临其境。除此之外，“十九
大”期间，多家媒体也利用了该技术对现场进行全方位
报道，将十九大的盛况完美地展现在亿万人民面前。其
中以南京市委网信办、南京日报社联合推出的全媒体新
征程＿“聚焦十九大南京市全媒体专题”也运用了 VR 全景。
[1] 但值得深思的是，若想制造成与欧美等强国一样的高
质量 VR 新闻，还需要相关人员的共同努力。假以时日，
该技术将成为新闻界不可缺少的重要组成部分。
3.VR 技术在新闻生产与传播中存在的问题
3.1 缺少一定的真实性

由于 VR 的具有一定的交互性，因此在运用时人工
能够对其产生一定的干预作用。因此，VR 新闻报道面临
新的挑战，即新闻的真实性易受到一定的挑战。众所周知，
真实是新闻的核心与生命，原原本本的将事件客观地报
道出来是新闻工作者的本职。可是，VR 技术的原理是利
用虚拟技术将现实与虚拟结合，虽然能让人感受到身临
其境，也有一定的影像，但是它展现的环境并不是原始
的，因此，这个环境易受外界的质疑，甚至有的人会认
为新闻环境本身就是被创造出的，其场景本身就存在一
定的虚假性。久而久之，人们便会怀疑自己所看到的 VR
新闻是否真实。因此，日后新闻的真实性便会成为人们
的重点议题。
3.2 成本较高

由于 VR 的新闻需要一定的技术作为支持，因此，
制作 VR 新闻所需的成本较高。加之生产周期较长，目
前很难对其进行大规模的制作。除此之外，VR 视频若需
拍摄完成最短也需几周，稍微较长的也需花上好几个月
才能完成。自新闻诞生以来，为使其经济价值与社会价
值协调，常选取的方法便是在新闻中穿插广告，让新闻
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的制造成本与广告间实现一定的平衡。然而，如何在 VR
新闻中采取该种商业模式，如何让受众接受确实是一个
难题。以《纽约时报》为例，当其在 VR 视频加入四则
广告时，广告的点击率较高。而且该种模式不仅让观众
感受到广告中的精彩内容也能让受众喜爱此类新颖的广
告模式。由于此种模式在前期的投入量较大，虽然广告
商与媒体都能接受此种宣传模式，也能用广告的收入来
弥补 VR 新闻生产的费用。[2] 但《纽约时报》本身就具有
雄厚的财力，加之其的影响力较大，其他媒体一旦效仿
成功率是非常低的。
3.3 题材选取较难

相关研究表明，画面感较强或视觉冲击力较强的报
道更适合运用 VR 技术，因此对于一般情况，特别是动
态新闻与抽象化较强的经济报道便不适合运用该技术。
现今，在选取能将 VR 技术完美地运用于新闻报道中的
题材时较为困难，仅仅适用于娱乐、体育赛事或现场复
制性较难的新闻事件中。
3.4 缺少规范化体系

目前，国内的《人民日报》、搜狐、新浪等媒体上
线的 VR 新闻大部分以 360 度全景视频为主，而国外的
《纽约时报》在报道 VR 新闻时甚至采用直升机拍全景，
观众在观看视频时只需一个智能手机或者利用 VR 眼镜
即可。VR 视频的原型机在拍摄视频时根本不需要边框，
所以其与传统视频的拍摄方式存在着较大的差异。由于
拍摄的角度为 360 度，因此观众站在某个角度观看视频
便成为拍摄者心中的谜。[3] 视频的脚本设计者在设计时
具有故事性的视频时变得愈加困难，由于技术含量较低，
推广人员便放弃了推广。
4. 如何将 VR 技术运用于新闻生产与传播
4.1 引入先进技术

为何说 VR 新闻的发展与高端路线密切相关呢？主
要原因在于其成本过高。那么，如何降低成本呢？若想
完成一个完整的 VR 报道，除了在前期分配采访队伍对
视频材料进行收集外，还需利用无人机与全景摄像进行
拍摄。后期的特效制作与效果展示上所花的费用远比传
统新闻报道高，若想提升 VR 新闻的品质、提高生产效率，
则需引入操作便捷、更具人性化、功能多样化的科学技术。
作为新闻产品生产与传播领域的重要因素，科学技术所
带的作用几乎接近完美。除此之外，从事新闻行业的人
员也需主动学习与 VR 技术相关的技术，并将其更好地
运用到新闻产品的生产与传播中。
4.2 选择适合行业标准的题材与内容

关于 VR 新闻行业所制定的相关标准，BBC 的专家
在积累了许多 VR 新闻的制作经验与播出后观众对作品
的反馈，提出了以下几点建议。（1）必须对内部进行测
试。许多观众可能从未见过与 VR 相关的新闻，因此在
新闻播出前需进行测试，并根据观众的意见与反馈进行
反思。当然，在选择内测组时也需慎重，需找寻不同年
龄阶段的人。（2）对风险进行监测。除了从道德与正义
两方面对风险进行监控，还需对健康与安全方面的因素
进行分析与控制。[4] 倘若记者忽视了观者的健康与安全，
那么 VR 新闻的美好前景便会受到限制。未来的 VR 新闻
行业除了需要积累一定的经验，在选取题材方面也需慎

重，防止由于道德伦理问题而将 VR 新闻推向风浪口的
现象出现。
4.3 尝试跨界相容

现阶段，“跨界”已成为当下盛行的元素。媒介传
播也需要尝试跨界相融，国家领导人于 2017 年元旦通过
《人民日报》的“两微一端”给全国人民拜年的形式吸
引不少读者。[5] 加之各大自媒体上能够进行分享，微信
与 QQ 等社交网站上处处可见。从最开始的纸媒到如今
的互联网媒体，虽然《人民日报》与时俱进，但没有 VR
技术作为支撑，这样的传播奇迹是很难实现的。因此，
当 VR 技术与新闻相融时也可将各种媒介载体进行跨界
相融。
4.4 转变产品生产理念

现阶段，VR 仍然处于发展初期，为使 VR 新闻的内
容与形式发展转变，提高 VR 与新闻间的融合度，需要利
用 VR 技术的沉浸式模式对 VR 新闻进行改造。在传递新
闻内容上的感官体验时需要对新闻的生产方式进行更新，
并从新闻的各环节着手，设立多样化的 VR 技术，让 VR
新闻快速发展。为使 VR 技术更好地运用于 VR 新闻中，
提高 VR 新闻的价值，需要深入认识 VR 技术的功能，准
确地实现信息间的转换。
结语

综上所述，自 VR 技术运用于新闻生产与传播以来，
将 VR 技术更好地运用于新闻生产与传播中，对新闻报
道实现最大强度的创新，一直是许多新闻工作者奋斗的
目标。为不断更新观众所能接受的新闻报道形式，使得
观众在 VR 新闻中享有虚拟技术带来的视觉冲击。发挥
VR 技术在新闻生产与传播中的作用，使得虚拟现实技术
趋于成熟，让其在众多自媒体发展的阶段占有一席之地，
成为新时代媒体的重要组成部分，为我国科技发展带来
更多的新产品与相应的专业人员。
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