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出版产业担负着文化积累、传承、传播的重要使命 [1]。

在新技术不断发展的今天，人们获取知识与信息的载体、

方式、渠道发生了重大的转变，出版产业要继续承担其

“使命”，必须适应受众知识信息获取方式的变化，改

造其生产方式、承载方式与传播方式。因此，传统媒体

与新兴媒体融合发展，既是出版产业做强做大的方向，

也是出版产业生存发展、转型升级的内在需求 [2-4]。近

年来，由国家新闻出版署出版融合发展（武汉）重点实

验室研发的一套全新的媒体融合整体解决方案——基于

开放科学计划的开放科学标识码（open science identity， 

OSID），将彻底改变传统媒体与读者失联的现状，把“阅

读”变为“链接”，具体做法是：在传统纸书中嵌入二

维码，通过后台配置资源；读者通过扫描二维码，可以

聆听作者对论文的语音介绍，可以在线向作者提问和互

动；刊社通过分析读者的扫码行为和读者互动，可以深

入了解读者的阅读需求，及时调整报道方向，实现市场

需求的快速反馈及产品供应的快速调整，满足读者多样

化、个性化的需求。在开放科学计划中，通过编辑将出

版过程中的各个角色串联起来，让出版也像互联网一样，

实现交互，使内容资源的价值最大化 [5-6]。该系统在科技

期刊中已逐渐推广。

《钢铁钒钛》在创刊 39 年的发展历程中，始终紧跟

出版业发展的步伐，在传统出版与新兴出版融合迅速发

展的今天，也不例外，勇于先行先试，因此，于 2017 年

末，加盟了开放科学计划，借助 OSID 开展了交互出版探

索。尽管受到经费、人才等多方面制约，进展不尽如人意，

但也取得了一定效果，笔者对实施过程中的体会进行了

梳理，供同行参考。

1.《钢铁钒钛》期刊概况

《钢铁钒钛》创刊于 1980 年，由攀钢集团攀枝花钢

铁研究院有限公司主办，是国内唯一系统报道钒钛磁铁

矿资源综合利用成果的学术性刊物，为中文核心期刊，

并被美国《化学文摘》、俄罗斯《文摘杂志》、波兰《哥

白尼索引》和中国知网等国内外重要数据库收录，期刊

影响力不断提升，在冶金及钒钛行业拥有一定知名度，

为推动攀钢和钒钛行业的技术进步发挥了积极作用。近

年来，随着钒钛资源综合利用由企业行为上升为国家战

略，钒钛资源综合利用国家重点实验室落户攀钢，因此，

《钢铁钒钛》将承载更多的责任，对刊物发展也提出了

更高、更新的要求。

《钢铁钒钛》现在除了纸刊发行外，还开发了独立

域名的中英文网站，建立了 2 个微信公众号（服务号“钢

铁钒钛”和订阅号“钒钛之窗”），开展了双语出版、

网络首发、DOI 注册等，并努力将期刊打造为服务钒钛、

冶金行业的特色信息集散地和学术交流全媒体平台。

2.《钢铁钒钛》交互出版的探索及实践

《钢铁钒钛》自 2018 年开始使用 OSID，在码内提

供增值服务。截至 2018 年 11 月 30 日，《钢铁钒钛》为

正式录用的论文建码 185 个，读者总浏览次数达到 8326

次。图 1 为部分样例。

2.1 实现的几项功能

（1）音频介绍，换个方式说论文

由作者提供音频论文介绍，这种方式可以使研究意

义和创新点 1 分钟秒懂。无可否认，声音比起文字，更

具有亲和力，使表达方式更加立体、多元。

（2）学术问答静候知音

《钢铁钒钛》交互出版实践与思考

摘  要：《钢铁钒钛》基于开放科学计划，通过开放科学标识码（open science identity， OSID）开展了交互出版。针对运行

过程中出现的问题进行了分析和思考，提出了应对措施。首先，在科技期刊数字化转型发展过程中，编辑自身需要转变观念，

不断学习新知识，勇于创新，接受挑战；其次，在保证文章内容质量的前提下，对作者做好 OSID 创建的宣传和推介工作，

促使其积极配合，深度挖掘论文开放数据资源，进一步丰富 OSID 的服务功能；然后，积极引入直播课程等服务内容，引导

读者圈建设及健康发展，活跃问答环节。通过这些措施，《钢铁钒钛》将会进一步提升读者的阅读体验，更好地促进期刊出

版的融合发展。

关键词：科技期刊；交互出版；开放科学标识码（OSID）；读者圈

中图分类号：G23                             文献标识码：A                          开放科学（资源服务）标识码（OSID）: 

文 /杨冬梅  邓淑惠  张继东
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特别策划·OSID 开放科学计划20

OSID 设置了问答入口，读者对文章的内容、某个知

识点有疑问，或想进行更深入的探讨时，可以在这里对

作者提问，加深读者对文章的理解及实现知识的拓展，

而作者可以对读者的问题进行选择性回答。从事科研工

作的人都知道，一定份量的学术问题不是谁都可以想到、

提得出来的，那绝对是认真阅读和消化了文章内容后才

能萌生出来的念头和灵感，如果再遇到精妙的回答，那

可谓是绝配，不仅作者和提问者可以共鸣，就连围观的

读者也会受益。

（3）学术圈建设

学术圈呈现的是作者的学术动态、发表论文的信息

及读者的阅读、提问情况，作者可以建立与读者的在线

交流，扩展人脉，实现学术研究的延展。这部分的功能

经过不断改版，已经由单一论文的学术圈演化为某刊、

某领域的学术圈，在保持圈子活跃度的同时，探讨和交

流也更有针对性，议题更集中。

（4）增强出版

OSID 设置了开放科学数据与内容板块，可以加载视

频、音频、图片、PPT 等多种格式文件，将以前因篇幅

有限无法交流的内容完整呈现，相当于增强出版。如：

在《钢铁钒钛》2018 年第 3 期的文章《U75V60 kg/m 钢

轨接触疲劳裂纹伤损分析》中，作者加载了一个 9 分钟

的视频《攀钢钢轨》，对攀钢钢轨的生产工艺流程、产量、

质量检测等各个环节进行了精彩的呈现，并增加了一些

钢轨生产线的图片，除了文中的内容，读者可以更加直

观地了解到钢轨的生产过程，从而加深对文章内容的理

解，即使不是从事钢轨生产的人员，也可以从中学习到

很多知识。

在《钢铁钒钛》2018 年第 4 期的文章《硫酸铝对钒

钛系脱硝催化剂磨损率的影响》中，作者合理利用增强

出版模块，嵌入催化剂产品的宣传课件、高清图片、试

验动态图等，既深化了读者对论文内容的了解，也对厂

家及产品进行了很好的宣传。

（5）其他

针对期刊自身特点及资源状况，尝试增加了个性化

服务内容，如：懂我答答、投稿工具箱、专题资料库、

会议报名等。

2.2 存在的问题

从前面的叙述中可以知道，开放科学计划实施过程

中，是以“编辑为中心”，串起整个出版链条，因此，

编辑的主观能动性和积极态度显得尤为重要，尤其工作

开展初期，编辑对新系统的学习掌握、应用及创新需要

占用一定时间，还要在处理传统出版繁杂事务的同时对

作者进行宣传、解释，督促资料上传。

针对 OSID 及其增强出版功能，多数作者反应良好，

爽快合作，但仍有少数作者有抵触情绪，认为增加工作

量，不愿意配合，经过耐心解释后才同意合作。部分作

者上传语音不及时，录音效果不佳，有的照读摘要，达

不到要求的效果。提问环节没有达到预期效果，互动还

远远不够。增强出版部分，真正领悟用途的作者还不多，

上传的内容有限，编辑还需要进一步开展宣传，协助发

掘资源。因此，交互出版短期内见效不明显，还需要较

长时间的数据积累和沉淀。

3. 思考及对策

3.1 加强队伍建设，造就复合型人才

出版业“内容为王”的产业特征，决定了无论是传

统出版还是数字出版，编辑始终都是出版机构的核心人

才，科技期刊的竞争归根到底是人才的竞争。交互出版

是近 2 年才逐步发展起来的新技术，因此，有许多新的

知识需要学习，需要具备比竞争对手更快的整体学习能

力。作为出版产业链上的重要一环，编辑起着“组织者”

和“把关人”的作用，对待新技术的态度，势必影响到

  图 1  《钢铁钒钛》交互出版样例
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期刊数字化转型的进程；当然，合理配置人员、创造更

多的技能培训机会、业绩考核方面制订切实可行的激励

机制也是必不可少的措施。

3.2 强化 OSID 相关知识的宣传与普及工作

科技期刊与图书出版略有不同，图书作者只有少数

几人，而期刊每期都有几十篇文章，且每期的人员都不

一样，作者的年龄、经历、层次也有差异，对新生事物

接纳的程度不一，给 OSID 建码和后台资源配置带来一些

麻烦。而建码和语音上传等工作，离不开作者的积极配合。

由于这项工作刚开展，许多作者还不适应，编辑需要对

每个作者进行详细的讲解和指导，遇到不太配合的作者，

还需要编辑反复对其耐心地劝说和督促。另外，给作者

留足准备时间，尽量把建码环节提前，这也是一种可选

的策略。

3.3 现有服务功能的不断完善

3.3.1 问答环节增强互动

为了增强问答环节的互动，可以采取以下几个措施：

（1）强化组稿工作，发挥名人、名篇的典型带动作

用，收集整理问题，定期组织专家答疑。

（2）针对热点问题，发动读者提问和作者解答。

（3）通过有奖问答等形式，培养读者习惯。

（4）主动关心行业新秀，助其成长，提高声望，为

期刊代言。

3.3.2 读者圈的建设及维护

科技期刊作为专业信息提供者，具有依靠长时间积

累起来的专业权威性、坚实的用户基础、丰富的专家储

备，以及对行业发展方向的敏锐触觉，在今天的新媒体、

微传播时代，利用自身优势，借助于读者圈，把不同单位、

不同地域的同一专业人群汇聚到一起，解决信息孤岛问

题，实现学科信息共享，对个体而言，既增加显示度，

又增强了归属感。编辑要有意识地引导行业生态圈形成

并健康发展，集成学科专家，造就舆论领袖，增加公众

认知度，赢得更多读者，策划、开展丰富多彩的活动，

活跃学术气氛，提高粉丝黏性。利用期刊平台，集成相

关学科论坛、博客、微信群，制造美丽邂逅。

3.4 其他

对比部分图书出版案例推出的强大服务功能，目前

科技期刊 OSID 平台提供的服务还比较单一，但以下方面

是值得关注和着手储备的，比如：

3.4.1 直播课程的切入

科技期刊自诞生之日起就具有强烈的学科属性，特

定领域内的学术会议和专业知识、技能培训等是大家普

遍关心的内容，而能够到外地参加会议、培训的毕竟是

少数人，因此，能够利用互联网技术，创新学术交流模式，

借助社交工具等宣传让众人周知，扩大受益人群，是一

件可取的事情。

3.4.2 新型广告业态的形成

OSID 的本意即是把“阅读”变为“链接”，因此，

码中的增强出版模块及多格式文件的包容性和丰富程度，

足以颠覆传统的平面广告、单位宣传和产品介绍，方式、

手段更加灵活多样。可以设想，把期刊作为一个入口，

通过增强出版和虚拟现实等技术手段，可以开启一种全

新的纸媒广告形式，让用户置身“现场”，全方位了解

产品及其性能。

结语

交互出 版是《钢铁钒钛》在数字化转型升级过程中

的又一新的举措，虽然还很稚嫩，但相信通过不断的宣

传和坚持，通过作者的积极配合，不断丰富后台资源配置，

就能进一步提升读者的阅读体验，实现内容资源的价值

最大化。出版融合创新离不开编辑们的努力，唯有让编

辑们真正转变传统观念，用互联网 + 创新思维武装自己，

增强学习能力，才能够在未来的竞争中立于不败之地，

为出版融合发展做出积极贡献！
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