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新媒体背景下微电影传播模式研究 

摘  要：随着现代科技的发展产生了新媒体，新媒体的出现带动了当下一个新的热潮微电影。微电影是新媒体快速发展下的

产物，是时代发展的一个标志。微电影是在新媒体平台上播放的具有完整策划和完整故事情节的视频短频，通过几十分钟的

一个简短故事来吸引、打动观众。微电影这几年在新媒体的推动下蓬勃发展，在各大互联网平台上和视频网站上都可以看见

微电影的身影。本文将探讨新媒体对于微电影传播产生的影响，并在新媒这个大背景下对于如何构建良好的微电影传播模式，

提供建议以供产考。
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引言

新媒体变革了信息的收集、传播、获取的方式，传

统的报刊、收音机、广播甚至电视等传播信息的方式都

在逐渐被人们所遗弃，手机、移动电脑、数字媒体成为

新的信息传播的方式。在新媒体的大时代背景下衍生出

的与传统电影不同的微电影，打破了传统电影冗长。微

电影成为网络视频激烈竞争下脱颖而出的黑马。它具有

和传统电影一样的观赏性质，却拥有许多传统电影没有

优势，比如简短、耗资金少、选择性多、故事情节干净

利落。微电影的灵活性和易控制性让各大互联平台对微

电影青睐有加。现代人的快节奏的生活方式，很难抽出

时间去看一部冗长的电影，这就更加促进人们对于微电

影的喜爱，促进微电影的传播。

1. 微电影的概念

微电影顾名思义，一部简短、微小的电影，与传统

电影相比较它的特点体现在“微”。微电影显著的特点

有三点 : 一是微时。微电影的总时长在十几分钟之内，这

就打破了传统电影几个小时的模式，给观影者带来全新

的感受。二是微制作。微电影的制作时间周期较短，而

且使用拍摄的设备仪器比较简单易得。三是微成本。微

电影的投资成本较低，对于大多数群体都是能负担的，

微电影的出现满足了不少青年人的导演梦。这是从微电

影的特点来认识它，在百度词条上，对于微电影的解释

为微电影又称微影，是具有完整的故事情节，时间短、

投资少、成本低在互联网平台上播放的短片，这些短片

的内容或诙谐幽默、或悲惨感人，都能反映当下社会人

们所关注的时尚潮流、价值取向、热点话题。 微电影是

新媒体时代下的产物，不同于传统网络视频短片。传统

电影院主要是通过影院模式放映，微电影是借助新媒体

的播出平台，主要是通过网络、手机等模式播出，这改

变了传统电影高高在上的姿态，拉近了电影和受众的距

离，使微电影的普及程度更高。微电影的这些特征都充

分体现出了微电影是新媒体时代下的产物。

2. 新媒体对微电影传播的影响

2.1 新媒体拓宽微电影传播渠道

新媒体为微电影的播放提供了广阔的发展空间。传

统的电影的宣传依靠大多的宣传海报、演员本身的号召

力或者固有的平台的粉丝基础，且宣传也具有线上和线

下的区别：线上明星效应和平台转载 , 线下传单海报的各

处张贴，都是当今社会一部电影必不可少的过程。而且

电影票对于部分群体也是比较贵，很多人不愿意花钱和

等量的时间去看电影。除此之外，一部电影的制作周期

比较长，而现在人们都忙于工作，个人交际时间较为少，

对生活质量上的提高远大于对生活中的享受。而在生活

节奏非常快没有空暇时间的情况下，去选择看一部时间

较长的电影，并且人们选择观看电影的种类也比较狭隘，

大多都抱着随遇而安的心态影院播放什么电影观众就看

什么电影。新媒体平台的出现，为观众提供了多元化的

选择，改变了传统你播我看的固定模式。如腾讯视频、

爱奇艺、搜狐视频等播放平台的出现，在这些平台上都

专门开设了微电影频道，用户只需要下载这些 App, 不需

要付费就可以选择自己感兴趣的微电影进行观看，实现

了多渠道传播微电影。

2.2 新媒体使微电影传播模式更具互动性

新媒体的出现使人们交流和信息的交换性加强，使

微电影的传播互动性加强。现在观众都有自己的抖音号、

微博、微信朋友圈、QQ 空间等，在观看了自己喜欢的微

电影后，可以分享在这些平台上，遇到同样看过的朋友
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就可以一起分享看后的心得、感受，或者推荐给自己身

边没有看过的朋友。这在很大程度上就拓宽了微电影的

传播空间，让更多的人享受、体会到微电影的魅力。微

电影有着很好的传播效果，它能唤起观众一定的情感共

鸣，使观众对产品产生信任，再配以整合营销的策略，

就能实现良好的商业目标。当年风靡一时的微电影《老

男孩》，故事虽简短却很完整感人，在有限的时间里能

尽大的勾起观众的情感共鸣，这便是新兴媒体下的创造

物。而后被大家相继发现，互相推荐、分享、点赞最后

传播的家喻户晓。这就是新媒体为微电影的发展带来的

传播效益，能使生活中任何一个具有意义和感动的事物

得到它应有的存在价值，而不是被尘埃掩蔽。

2.3 新媒体使微电影传播更具时效性

微电影的制作周期较传统影片时间短，可以针对当

下的热点新闻进行改编，拍摄成微电影，利用新媒体平

台传播。微电影的产生是新媒体形势下微视听文化消费

产品广受欢迎的反映，它是新媒体环境下电影发展的一

种新产物，它开拓了电影新的表现形式，丰富和拓展了

电影的内涵。

3. 新媒体背景下微电影传播模式构建

3.1 创新内容，把关质量

微电影具有投资成本低廉、拍摄程序简单、制作周

期较短的优点，但微电影的持续发展需要更多优秀的作

品。微电影的创作材料要源于生活，具有深度，才能引

起观众的共鸣。去年亚洲微电影节上，一部微电影《麦

场上的婚礼》引起了观影人的情感共鸣，还得到了专业

人士的高度认可。影片从人性的角度，引出灾难之前生

命之重，情感至真，内容感人，并被评为去年微电影节

的好作品奖。而未来微电影的发展更需要这样优秀作品

的不断踊跃出现。生活中这大大小小的故事，都是以一

个人或一群人的经历所形成，而微电就是向观众展示生

活中人们或遗忘、或深刻、或感人、或悲戚的故事，这

也体现了艺术来源生活这一宗旨。 

3.2 制作针对不同群体的微电影

随着社会形态的多样化，我们这个世界越来越包容

开放，每个人都能成为独立且多样的个体。这样一个多

样化的社会，微电影的传播可以针对这些不同的群体，

满足他们各类的精神需求。现有微电影的大部分观众都

是当下的年轻人，年轻人现在都喜欢追新有自己的爱豆。

微电影的拍摄可以请当下的流量明星，提升微电影的知

名度。而且一部微电影拍摄时间简短，并不会花费明星

太多时间，大多数明星都会悻然接受这样的邀请。谈到

微电影，我们必然会想到微广告，微广告在传统广告的

形式上加入较为完整的故事情节，然后邀请具有流量担

当的明星使其富有吸引力，给观众留下深刻的印象。而

微电影行业也凭着这股力迅速发展。

3.3 恰当利用平台做好宣传

微电影的传播也需要制作人的宣传推动其发展。目

前随着互联网的发展，各种各样的社交网站、视频网站

蓬勃发展，借助这些平台的力量可以有效的实现对微电

影的宣传。现在微博是当下年轻群体比较关注话题的平

台，如果能上微博热搜榜，那么就能在社会上至少年轻

群体中引起比较广泛的关注。总而言之，一个好的微电

影的挖掘被发现，离不开优秀的宣传策划，宣传是促进

微电影让更多人认识的关键一步，也是尤为关键和促进

微电影成功的一步。

结语   

微电影生活故事的捕捉着和演绎者，将生活中的小

事件通过简洁的视频传播给观众，让观众在平凡的小事

中体味生活的哲理。微电影带给观众的是生活观影感受，

是平凡世界的点点滴滴，借用新媒体平台观众可以很方

便、快捷的观看，适应当下社会人们快捷奏的生活方式。

当然随着人们对于生活质量、精神世界的充实追求要求

更高，微电影的发展也必须向深层次的生活题材发展提

出导向的同时兼顾发展拍摄生活中的趣味故事，让人们

在观影的过程中收获的不仅有对生活的深思也能使身心

愉快。微电影还在不断的探索、创新，未来将会给我们

带来更多值得称赞的作品，而且随着新媒体的平台不断

增多，人们的碎片化空隙也逐渐得以利用，未来微电影

的发展空间将不可想象且将更加广阔。我们期待未来微

电影迈向新的阶段实现大段跨越。 
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