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新媒体环境下电视新闻编辑的多样化探讨

摘  要：在新媒体环境下，电视新闻节目也面临着新的发展机遇，在此过程中，有很多困难和挑战需要解决。电视新闻节目

在这过程中要想可持续性发展，首先要丰富自己的节目形式；其次要丰富消息类的新闻编辑形式，做好不同时间段的新闻编

辑工作。优化新闻编辑排版，朝着多元化的方向发展。只有这样才能创造出更多样性的节目，才能满足更多观众的需求。
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当前，电视新闻节目正处于转型阶段，在此过程中，

必须提高自己的权威性，保持自己的公信力，并不断地

完善新闻节目编辑的内容和形式，丰富其中的内容，实

现多样化的内容，编排打造特色的电视新闻节目品牌。

只有这样才能吸引受众，只有这样在新媒体环境之下，

电视新闻节目才能保持稳定的收视率。在此过程中，工

作人员要积累工作经验，发现更多新的技术、方法，丰

富自己的电视新闻编辑理念。只有这样才能帮助电视新

闻节目快速适应新媒体的变化需求，不断注入更多新鲜

的活力。

1. 新媒体环境对电视新闻编辑的影响

在新媒体环境下，涌现出了包括互联网、手机媒体

等在内的一系列新兴媒体，抢占了一大部分传统媒体的

市场份额，其利用强大的交互性和传播力、影响力，瓜

分走了大量原本属于传统媒体的受众群体。受此影响，

电视新闻的受众呈现出分散化的特点，原本在新闻报道

中的优势正在逐渐淡化。在一项网络调查中显示，超八

成的“90 后”“00 后”等年轻一代不会每天定时收看电

视新闻，而准时锁定电视新闻的受众群体年龄普遍在 45

岁到 75 岁。因此，在新媒体环境下，电视新闻面临着维

系现有受众群体，不断发展年轻一代受众群体的现实问

题。受此影响，电视新闻编辑呈现出多样化的发展特点，

电视新闻节目的内容越来越丰富，其运用的编辑形式和

手段也逐渐多样化，以不断增强电视新闻编辑的创新性

和电视新闻节目的可看性。十堰广播电视台做出了有益

的尝试：2015 年创办的《金眼阅评》栏目就是在结合互

联网和自媒体等新兴媒体内容的基础上，对热点事件加

以综合编辑评论，从而增强节目的可看性，发挥出传统

媒体的正确引导功能。

事实上，在新媒体环境下，电视新闻编辑实现多样

化是美学的必然要求。不仅需要集听觉和视觉艺术于一

身，同时还需要全方位地展现出新闻艺术美感。尤其是

在新媒体环境中受众群体越来越多样化，对电视新闻节

目要求越来越高，在一定程度上迫使电视新闻编辑不得

不朝着多样化的方向发展。

2. 新媒体环境电视新闻编辑多样化的发展需求

2.1 审美需求

电视新闻编辑的多样化是电视新闻形式上的创新，

其目的是最大程度地吸引观众，提高收视率。从服务观

众的角度来说，电视编辑多样化是观众的需求，也是电

视新闻发展的最大动力。随着新媒体的迅猛发展，影响

了观众的需求，反过来观众的需求为新媒体发展提供了

土壤。电视新闻节目在变化的过程中没有满足观众的审

美需求，没有丰富自身的节目形式，传统的节目形式不

能吸引观众的注意力，也没有建立立体多角度的新闻报

道。例如，火星的探测新闻，观众希望能够在观看新闻

的过程中了解最先进的航天探测技术，看到逼真的探测

画面，还要配备清晰生动形象的解说。这些都是电视新

闻节目在编辑过程中所要注意的，只有尽可能地满足观

众的审美需求，才能保证收视率。

2.2 生活发展需求

从当前电视新闻节目的内容来看，新闻节目的内容

和形式发生了巨大的转变，这是因为人们的审美需求发

生了改变。过去新闻节目的内容更倾向于与政治经济文

化相关的事件上，播报是电视新闻节目的主要形式。但

当前的电视新闻节目不仅拥有更丰富的新闻信息，还能

让观众接触到理论和表面信息，并了解事件深入的发展

情况。所以，在新时期，电视新闻编辑更要了解受众需求，

并不断丰富自己的播出形式，选择的新闻内容要和人们

的生活相关，提高内容的可看性，提高节目的收视率。
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3. 新媒体环境下电视新闻编辑的现状

3.1 内容方面

传统的电视新闻节目的播出时间都是固定的，而且

内容比较规范。这就要求栏目编辑的新闻内容尽量都是

最新最近的，这既保证了时效性，又保证了内容的新颖性。

观众在观看的过程中，能够满足自己的好奇心，也更有

趣味性。而且不仅通过电视播放，还要通过微博、微信

等多种公众平台进行多次传播。

3.2 传播方面

在新环境下，电视新闻编辑工作者要保证新闻内容

的时效性，可以通过手机客户端，通过互联网第一时间

传播最新的新闻热点，这样观众能够在第一时间获得相

关的新闻资讯，也满足了最基本的需求。为此，十堰电

视台不再按照采访、场记、写稿、编辑的原有模式，要

求外采记者在采访过程中把了解的主要新闻事实配上图

片或短视频简短地传送台新媒体，这样最大程度地保证

了新闻的新鲜性。

3.3 公信力方面

作为传统媒体，权威性是新型媒体所无法企及的高

度。在这种情况下，电视编辑工作者更要遵循严谨性，

在新闻编辑的过程中，无论是选择内容还是编辑内容都

不能为了吸引观众而过度夸大，否则将会影响到整个节

目的公信力，降低在观众心中的信任度，直接影响到整

个电视媒体的发展。

4. 如何实现电视新闻编辑多样化

4.1 消息类新闻编辑形式多样化

电视新闻节目有很多类型，其中，消息类新闻节目

必须要保持时效性，只有这样才能把信息及时传递给观

众。消息类新闻是电视新闻节目重要的组成部分之一。

传统的消息类新闻在播报的过程中形式比较单一，而且

刻板，存在着严重的模式化，播报出来的内容以及制作

出的节目无法吸引观众的注意力，甚至让观众感到枯燥

乏味。在这种情况下，消息类新闻在编辑过程中必须迎

合观众需求，提升其可看度，只有这样才能提高节目的

收视率。当然，具体的播出形式要根据新闻的性质进行

调整。十堰广播电视台的《新闻夜航》栏目，在“新闻

广角”栏目里，除了对热点新闻事件进行编辑评论外，

借助“抖音”等短视频手段强化效果，这种多样化的新

闻编辑形式能够增加节目的影响力，也能为消息类新闻

注入更多新鲜的活力，使节目摆脱中规中矩的播报形态，

更加接地气，也满足了中年以下收视人群的需求。

4.2 采用多种编辑思路

就当前新媒体的传播形式来看，新媒体和传统媒体

相比，标题更加生动有趣，也能吸引更多的观众。传统

的新闻编辑在设置新闻标题的时候过于死板，缺少趣味

性。在这种情况下，观众更愿意看这些新媒体的内容。

所以，可以适当借鉴新媒体内容，增加一些网络语言，

或者是流行的语言方式，提高新闻内容的吸引力。根据

观众的需求和喜好以及当前的社会风格适时调整，提高

新闻节目的活力，只有这样才能提高整个节目的收视率。

当然，电视新闻节目在编辑的过程中要吸取借鉴其他的

编辑形式，同时还要保持权威性，保持真实性。在选择

网络流行词汇的时候要更加慎重，理解这些网络流行词

的具体用法和深刻内涵，发挥传统媒体专业精神，摒弃

新媒体时兴的“标题党”的做法，这才是立足之道。

结语

在新媒体环境下，电视新闻编辑工作者要顺应时代

发展潮流，不断丰富节目的内容和节目的形式，坚持权

威性，坚持真实性，工作者要保持正确的思想观价值观，

传播社会正能量。为了促进当前新闻事业的发展，我们

更应该培养优秀的新闻工作者，不断壮大队伍。新闻工

作者在这过程中要积累经验，学习更多的知识，促进新

闻事业的发展。

参考文献

[1] 王晶 . 新媒体环境下电视新闻编辑的多样化 [J]. 新闻研究

导刊，2015（6）：115.

[2] 叶海 . 新媒体环境下电视新闻编辑的多样化 [J]. 新闻研究

导刊，2015（15）：157.

[3] 孟钰 . 对新媒体环境下电视新闻编辑多样化特点的分析与

探讨 [J]. 科技展望，2016，26（20）：187-188.

[4] 高瀛 . 试论新媒体环境下电视新闻编辑工作的多样化 [J].

新丝路旬刊，2016（12）：128.

（作者单位：湖北省十堰广播电视台全媒体新闻中心制播部）

ch
in

aX
iv

:2
02

31
0.

01
74

5v
1

ChinaXiv合作期刊


	目录
	201812_1
	201812_2
	201812_3
	201812_4
	201812_5
	201812_6
	201812_7
	201812_8
	201812_9
	201812_10
	201812_11
	201812_12
	201812_13
	201812_14
	201812_15
	201812_16
	201812_17
	201812_18
	201812_19
	201812_20
	201812_21
	201812_22
	201812_23
	201812_24
	201812_25
	201812_26
	201812_27
	201812_28
	201812_29
	201812_30
	201812_31
	201812_32
	201812_33
	201812_34
	201812_35
	201812_36
	201812_37
	201812_38
	201812_39
	201812_40
	201812_41
	201812_42
	201812_43
	201812_44
	201812_45
	201812_46
	201812_47
	201812_48
	201812_49
	201812_50
	201812_51
	201812_52
	201812_53
	201812_54
	201812_55
	201812_56
	201812_57
	201812_58
	201812_59

