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电视节目后期制作技术思维和视觉定位

摘  要：电视行业的发展，严重受到了新媒体的冲击。新媒体的出现改变了人们对电视节目的认识，对电视节目的质量提出

了严格的要求。后期制作技术决定一档电视节目的效果，后期制作工作人员需要具备良好、专业的视觉定位与技术思维。笔

者简要概述了应用视觉定位与技术思维在后期制作中的重要性，最后探讨了电视节目后期制作具体应用的视觉定位与技术思

维，以供业界人士参考。
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文 /李华 

前言

伴随普遍应用的互联网技术，新媒体行业获得了不

断的发展，传统电视节目受到新媒体的冲击。为了有效

推动我国电视行业的蓬勃发展，必须切实提高后期制作

技术的技巧，这也是我国电视行业一直努力的方向。电

视节目进行后期制作需要对原有视频和镜头内容进行剪

辑、排版处理，利用计算机技术，改善处理音质，完美

结合声音与画面。为了提高电视节目质量，就需要后期

制作拥有合理科学的视觉定位和技术思维，进而使电视

节目收视率有效提高。

1. 电视节目后期制作技术思维和视觉定位的定义

电视节目后期制作技术思维与视觉定位，顾名思义

就是节目制作人利用技术方式将已拍摄完成的视频或镜

头实施后期处理，在进行处理时，合理运用制作技术思维，

最终达到优化电视节目的目的，获得广大观众的青睐。

随着科学技术的蓬勃发展，电视制作技术的运用，使后

期处理更为生动丰富，是提升电视节目质量至关重要的

途径。

2. 分析电视节目后期制作技术的思维与视觉定位

2.1 加强分析电视节目后期制作技术思维

在进行电视节目的后期制作时，应该严格遵照编导

与剧本的要求加强节目的后期编辑与处理，包含画外音

的相关配置与字幕的叠加、片头与片尾的制作、视频的

后期剪辑等充分完善，确保节目的播出达到最佳效果。

电视节目的后期制作类型通常包含线性编辑系统与非线

性编辑。线性编辑与播放需要严格依照相应的顺序进行，

但通常会导致时间与精力的大量浪费，易造成器材的磨

损。非线性编辑是根据数字储存媒体进行制作的，运用

数字化方式制作电视节目，这样的储存优势能够通过计

算机硬盘的利用替代以往的磁带储存模式，进而保证视

频在编辑过程中不会受到顺序、长度、时间的限制。随

着科学技术的日新月异，计算机与网络技术现已更好地

运用到电视节目的后期制作中，对后期的制作资源实施

充分的整合，确保资料与素材实现共享。

2.2 加强分析电视节目后期制作视觉定位

在进行电视节目后期制作时，视觉的定位决定着节

目播放的画面质量。为了确保电视节目具有较为精准的

视觉定位，后期制作工作技术者需要准确掌握相关的工

作技巧。第一，在进行画面质量的制作过程中，对电视

节目的精准性与逻辑性要加强把握。在充分满足节目逻

辑性的基础上对节目播放画面的造型进行明确定位，其

中包含镜头的运动轨迹、色彩的过渡、光影产生的变化

形式等。第二，在进行电视节目制作时，为了实现蒙太

奇效果，就应该充分结合观众的认知与基本规律开展设

计与制作，从个体到整体、由浅入深、由表到里，逐渐

满足观众的认知。除此之外，还应该依照电视节目的整

个内容进行蒙太奇的合理组合，只有这样才能更好地防

止电视节目中出现不恰当与不协调的因素。第三，在呈

现电视节目的重点及难点时，应该注重连续的特写镜头，

只有这样才能更好地刺激观众的视觉，把人与物更为突

出地呈现出来。第四，在进行画面剪辑的艺术创作过程中，

应该呈现电视节目的艺术性，精准掌控节目的关键点，

并加强优化电视节目的画质与节奏等效果，有效实现电

视节目整体质量的提升。
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2.3 电视节目后期制作技术思维和视觉定位的重要途径

电视节目的后期制定技术思维与视觉定位的重要方

式与途径就是加强下列几方面。第一，注重优化电视节

目的解说模式。素材作为电视节目制作过程中至关重要

的元素，节目制作团队应该全面且合理地分析素材，选

取符合节目且可以满足节目发展趋势的素材。电视节目

制作者在进行电视节目的制作时应该注重价值足够的信

息与心灵方面的感悟。在电视节目的后期制作过程中适

当加入解说能够让更多的观众收获文化内涵。第二，充

分融进人性化思维。较好的思维模式可以有效激起观众

的想象与共鸣，确保节目的整个播放效果得以提升。为

了有效提升电视节目的竞争力，可以充分融进人性化的

思维方式，统筹所有方面的因素，进而站到全面的角度

进行电视节目的制作。第三，加强创新与逻辑思维。在

制作电视节目时势必要让其内容具有相应的逻辑性，还

要加强合理的创新与改善，为观众带来耳目一新的感受。

在电视节目中充分融进抽象性思维可以让节目的效果更

为连贯与完整，让观众更习惯观看节目，提升节目的收

视率。第四，有效提升计算机编辑技术。新型的信息与

科学技术是为电视节目后期制作技术思维与视觉定位带

来保障的重要因素。需要对电视节目的后期制作者进行

定期的计算机技术培训，更好地掌握计算机编辑技术与

提高实际操作能力，并有效提升后期制作的逻辑性思维

能力与创造性思维，为电视节目后期制作效果带来保障。

3. 电视节目中视觉定位和技术思维的应用价值

对视觉定位与技术思维在电视节目后期制作中的应

用内容方面研究得知，在新媒体时代，视觉定位与技术

思维在电视节目后期制作中的工作主要是编排与剪辑，

主要工作对象是完成录制的影像，与具体的播放和录制

效果结合，整体性编排影像内容，保证完美衔接影像中

的各部分内容，进而提供给观众们最佳的视觉效果，奠

定电视节目更好的收视率。

对视觉定位与技术思维在电视节目后期制作中的基

本意义方面研究得知，在新媒体时代，视觉定位与技术

思维在电视节目后期制作中，不只是简单的处理影像和

音像的工作，还是视觉定位与技术思维在电视节目后期

制作中的应用，是后期制作者具体体现技术水平和思维

模型的途径，制作人所具备的创造性思维密切关系着电

视节目的质量。在此基础上，开展后期制作电视节目工

作时，后期制作人需要通过有效的时间对个人活跃性思

维的价值充分认识，对自身发挥在后期制作电视节目工

作的作用重新进行审视，将实质性工作目标明确，在后

期制作电视节目的过程中合理融入创新思维，进而使视

觉定位和制作思维在后期制作电视节目的过程中充分体

现，使电视节目的效果更加优秀。

4. 技术思维和视觉定位在后期制作中的有效应用

4.1 采取人性化思维

在新媒体时代，电视节目后期制作的过程中，其工

作质量直接决定着播放电视节目的效果与观众喜爱电视

节目的程度，后期制作人的技术思维会影响到整体工作

质量，应用人性化思维可以增强观众对电视节目产生的

共鸣，对培养电视节目忠实的粉丝十分有利。后期电视

节目制作人应该重视从观众视角展开分析，将人性化思

维整合其中，使观众提高观看兴趣。连续播放更多的画面，

通常从观众的角度对画面安排顺序并呈现，增强宣传节

目的效果。

在新媒体时代，网络传媒严重冲击着电视节目的整

体市场，但是，电视节目内部市场同样竞争日益激烈。

要想使电视节目稳定立足于市场中，且取得发展和进步，

应该使视觉定位和技术思维的作用充分发挥在电视节目

中，凸显人性化思维模式，使电视节目质量提高。而且，

角度的选取同样会影响到电视节目的质量。所以，电视

节目后期制作工作人员应该衡量节目整体，对各方面影

响统筹把握，继而更加协调画面播放、镜头切换、字母

处理，以及信息选择等工作。另外，后期制作电视节目

的人员需要明确把握节目定位，根据节目的特点和性质，

对节目内容合理安排，使电视节目质量逐渐提高。

以电视节目《最强大脑》为例，在后期制作这档节

目过程中，应该对观众的思维与视角进行充分考虑，在

《最强大脑》的节目过程中，每位参赛选手拥有不同风

格的导视片，其合理借鉴了《神探夏洛克》的风格特点，

关于周玮的导视片，其中采取了采访村民的方式，对周

玮的特点进行说明，引起观众的好奇。评选晋级选手需

要较多的时长，能够增强过程感，放大悬念。同样，在《我

是歌手》节目中，宣布张信哲的比赛结果时，采用这种

方法能够增强观众的期待程度，使代入感增强。

4.2 优化解说方式

进行拍摄与制作电视节目时，最重要的前提条件是

素材。素材是拍摄、制作电视节目的基础，由于素材具

有数量较多，并且较为复杂的类型，因而要想将最佳素

材选出，采取科学合理的办法呈现，节目制作人必须拥

有一定的能力。节目内容是电视节目的核心，要想提升
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电视节目的质量，需要准确并直观地体现出节目内容。

因此，应将画面、声音、文字等元素融合起来，增强节

目视听效果。后期制作人员要注重应用人性化的思维，

确保电视节目的意义，利用电视节目，将有价值并且深

刻的意义传递给观众，使观众得到相应的感悟。

由于观众个体间存在思维差异，电视节目相同也会

对观众产生差异性的影响，节目内涵无法有效呈现。想要

使这一问题得以解决，应该在后期制作电视节目时添加解

说，采取组合、删减等办法，将描绘、提示等合理添加到

节目中，保证描述节目的形象性、非独立性以及配合性。

4.3 加强创新思维和逻辑思维

后期制作电视节目时，有两种主要的思维方式：创

造性思维和逻辑思维。所以，电视节目必须满足基本逻辑，

应该在符合常规逻辑的前提下，对电视节目的图像、视

频和音频进行编排，以便结合各种信息，建立系统信息

网络，进一步优化信息的结构和布局。在原有的前提下

创新和改进，要敢于将传统打破。在评价电视节目质量时，

重要的评价指标是合理性的逻辑序列、实用序列和空间

序列，结合节目的特点，采取制作人自己的逻辑思维，

确保电视节目描述完整性的故事和事件，使观众在观看

节目时能够融入其中。

近些年，随着新媒体环境的影响，我国的部分电视

节目出现了严重盲目跟风的状况，一旦某种节目类型收

视率极佳，便会出现许多相同类型的电视节目，这使电

视市场竞争日趋激烈。要想使电视节目在同类节目中脱

颖而出，有必要创新后期制作方法，提高后期制作人的

实践能力。

4.4 增强后期制作人员的综合能力

电视节目的后期制作离不开部门岗位人员的敬业精

神与专业性。为此，电视台应该加强对专业人员自身素

质及学习能力的提高与培养。帮助专业人员转变思维，

更好地适应新媒体的发展。电视台可以定期组织后期制

作人员一起研究新近流行的电视节目，一起切磋学习，

相互讨论、评价优劣、启迪思路。相互吸取优秀的经验，

在思想的碰撞中产生新的想法和好的创意。鼓励员工学

习新技能、新软件，选派优秀的人员学习或深造。另外，

要加强人员的思想素质水平的提高，对时代新风向的把

握、定位，以及对社会各种思潮的判断和把握等。

结语

总而言之，在新媒体环境下，电视节目的后期制作

技术得到了巨大的改进，推动了我国电视业的发展，利

用新媒体时代带来的机遇，可以使后期制作技术和思维

得以有效应用。后期制作很大程度上决定着电视节目的

收视率和效果，制作人的视觉定位与技术思维能够使电

视节目进一步提高质量。想要使制作人更好地提升技术

思维，员工还应从不同方面对视觉定位能力进行良好的

培养。提高电视节目制作的效果，从而推动我国电视台

的发展。
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