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浅谈新媒体对广电传媒发展的影响

摘  要：现今，互联网快速发展，新媒体也随之普及到了更多的领域。由于新媒体较传统媒体存在优势较多，因此对传统媒

体带来了很大的冲击。本文基于当下广电传媒的发展，根据新媒体的特点，结合传统广电传媒的发展状况，探讨传统广电传

媒在新媒体发展背景下的应对措施，找到更好的方案，与广电传媒相互促进，更好地融合。
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引言

新媒体相对于传统媒体，它的主要优势体现在开放

性和互动性，以及传播的时效性。新媒体对传统媒体带

来的冲击是无法避免的，传统媒体必须迎接挑战。所以，

传统广电传媒更应该基于新媒体的发展充分提升自身传

播效果。广电传媒在顺应当下新媒体发展趋势的同时，

一定要明确自身的核心价值观，提高自身的竞争实力，

要迎难而上，迎接新的挑战，抓住机遇，提高视听节目

的质量。

1. 广电传媒发展革新的必要性

广电传媒的发展历程虽然较为复杂，但决定其发展

程度的根本因素是媒体技术与手段的不断发展与革新，

在广电传媒发展的过程中起着决定性的作用。近年来，

广电传媒所呈现出的形态更加多样化，传媒技术的发展

十分迅猛，各类新型技术层出不穷，例如 IP 电视、手机

电视、直播微信电视等，多种多样的形态为受众呈现出

一个信息化的时代。由于广电传媒的发展，广播电视已

成为大众生活中不可或缺的一分子。

2. 新媒体的主要特征

相较于传统媒体而言，新媒体的优势主要体现在一

个“新”字上。新媒体的技术手段相对于传统媒体来说

涉及领域较为广泛，在如今的电子信息时代，互联网、

有线网络、无线通信网是支持新媒体传播的主要传播渠

道，而支持它的技术有各种网络技术、数字技术以及移

动技术等，多种移动设备以及数字电视和电脑都可以作

为新媒体传播的终端媒体。新媒体的交互性是新媒体的

主要特征之一，在新媒体平台的支持下，传播者与受众

可以对等地交流。新媒体可分为两大类：一类是传统互

联网上使用的媒体，在日常生活中我们常用的搜索引擎、

虚拟社区、社交等都属于互联网媒体，还有平时我们喜

爱的网络游戏、广播、电视等也都包含其中。另一类是

离不开我们的移动设备。

现今，手机已经成为人们日常生活中不可缺少的东

西，其中安装的一些应用软件，例如微信、微博等，类

似于这样的媒体都称为移动媒体。除了手机外，平板电

脑等也包含其中。与此同时，新媒体具有许多特点。其一，

新媒体的传播方式与传统媒体大不相同，新媒体采用的

是数字化传播方式，是基于网络技术和数字技术所开发

的新型传播方式，数字化传播为新媒体的发展带来了极

大的优势，由于新媒体具有即时性，所以，受众对信息

的接收更加及时和便捷，且新媒体的传播内容比传统媒

体更加多样，受众所接收的信息也更加丰富。在新媒体

环境下，广电传媒的无反馈单向线性传播具有了交互性，

且不受时间与空间的限制，打破了传统媒体的传播规律。

其二，受众结构细化。新媒体平台应着眼于多个点，了

解受众各方面的需求，而不是单一地将单调的内容传播

给受众，应从多角度出发，将更多维的内容和文化呈现

给特定受众，考虑到受众的多元化思维，更好地满足受

众的心理以及精神文化方面的需求。其三，广电传媒的

增值服务多元化。将新媒体技术与广电传媒更好的融合，

使广电传媒在市场中得以更好地发展，为各式各样的增

值服务创造更大的市场空间。

3. 新媒体下广电传媒发展对策

3.1 构建互联网新媒体发展思路

广电传媒在顺应当下新媒体发展趋势的同时，一定

要明确自身的核心价值观，提高自身的竞争实力，对于

广电传媒来说，内容决定了节目的根本实力，所以一定

要注重节目内容，使节目能够具有品牌效应，同时要从

受众角度出发，使节目内容能够迎合大部分受众的喜好，

从而获得支持和认可，使受众成为强有力的中心力量。

内容是否精彩，决定了节目能否与广电传媒领域长久立

足，近来，一些十分具有口碑、十分受大众喜爱的综艺

节目层出不穷，例如湖南卫视的《明星大侦探》《爸爸

去哪儿》、央视的《国家宝藏》、东方卫视的《极限挑
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战》、浙江卫视的《奔跑吧，兄弟》等，这些节目通常

都拥有固定的受众以及粉丝，且十分具有品牌效应，为

广电传媒企业带来了丰厚的广告收入，而且其内容相对

来说也较为精彩，比较受大众喜爱。而广电传媒企业不

仅要依靠节目提高自身发展，同时要将自身优势作为促

进信息传播速度的重要因素，使自身优势得到强化，利

用新媒体所带来的优点及便利，结合新媒体的特性，抓

住其即时性的特点，增强节目的时效性，例如，可以在

各个直播节目上多多强化，促进其发展，使广电传媒更

顺应网络化的环境。比如，可以开展“热线节目”，在

节目过程中听众可以拨打热线向主持人提出问题，再由

节目嘉宾或主持人在线解答，而在节目结束后，又由工

作人员将问题整理、汇总，进行补充，刊登在与节目相

关的网络平台上，例如微信、官方微博、论坛等网络平台，

从而使传播效果得到提升。同时，还可以在传播过程中

增加反馈模式，在节目结束后多收集受众的反馈，充分

发挥新媒体交互性的优势，增强与网友的互动，形成网

络媒体、广播媒体舆论监督的全新形态，促进广播媒体、

网络媒体舆论监督功能的进一步完善。

3.2 打造广电传媒互联移动端视听新平台，增强用户体验

新媒体相对于传统媒体，它的主要优势体现在其开

放性和互动性，以及传播的时效性。新媒体对传统媒体

带来的冲击是无法避免的，传统媒体必须要迎接挑战，

所以，传统广电传媒更应该基于新媒体的发展充分提升

自身传播效果，利用新媒体增强自身优势，提高传统广

电传媒的影响力，使自身能力在新媒体的帮助下得到提

升。所以，广电传媒一定要迎难而上，迎接新的挑战，

抓住机遇，提高视听节目的质量，尽力发展广电传媒业务，

这样才能在避免受到新媒体冲击的同时提高自身的竞争

能力。如果想要做到这一点，可以将一些口碑较好的广

播影视节目借助互联网移动端视听平台，使节目更加具

有影响力，从而使传播效果得到提升。为达到较好的传

播效果，广电传媒系统通常会有专属平台对节目进行宣

传与推广，而此方法所带来的效果并不显著，还必须依

托于强大的节目资源，构建网络媒体系统，形成综合声、

屏、网三位一体的全新格局，使自身竞争能力得到提升。

用户体验是决定传播效果的重要因素，可以增加在线点

播模式，使用户得到更好的体验。在传统媒体盛行时，

用户必须在特定的时间段内才能看到想看的广播电视节

目，但在新媒体技术和各式互联网平台的支持下，在线

点播平台可以使用户随时观看或收听当下想看的任何广

播电视节目，也使广播传媒企业增加了传播渠道，使受

众有更良好的体验。与此同时，在线点播也需要注意以

下几个方面。新媒体具有共享性，所以要最大限度地实

现资源共享，节目源管理流通机制的构建就变得十分重

要，所以，一定要做好这一点，让节目在更大范围内得

到共享和传播。第二点，一定要重视网络舆论对广播传

媒带来的影响，严厉打击侵权行为，适当利用网络舆论

进行自我保护，使自己的利益不受侵害。

3.3 在运营机制方面导入市场化人才、产业机制

在迎合新媒体发展的情况下，广电媒体必须完善其

运营机制，以人才培养为己任，促进该机制的市场化转型，

注重“全媒体化”特征的体现。如果想要使运营机制得

到改善，节目资源对其具有较大的影响力，优质的节目

资源可以避免新媒体带来的冲击，同时将节目资源尽力

进行优化与拓宽，深入探究最适合的方案，将新媒体与

广播传媒更好地融合，使新媒体更好地促进广电传媒的

发展，彻底实现广电传媒的集约化、互动化以及开放化。

同时，广告收费以及增值收费等运营模式也应加以推广。

目前，许多视频网站平台，如腾讯、爱奇艺、优酷等都

采用会员充值的形式改变运营模式，通过会员、付费节

目以及获取影视剧的独播权实现自身盈利。人才培养也

不容忽视，广电传媒应培养更多全能型人才，使广播电

视节目的质量得到提升，加强与各大高校的密切合作，

为相关专业人才提供实习机会。

结语

广电传媒应在新媒体的迅速发展下依托新媒体改善

自身运营模式，提高节目质量，把握新媒体与传统媒体

的特点，使新媒体与广电传媒更好地融合，从而使自身

利益得到保障，使广播电视节目的质量得到提升，推动

广电传媒的发展。
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