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新媒体环境下地方科技期刊品牌传播研究

——以《甘肃科学学报》为例

摘  要：本文以《甘肃科学学报》为例，深入分析地方科技期刊的品牌传播现状，对新媒体环境下科技期刊品牌建设中面临

的问题进行剖析，并提出相关建议，以期为打造地方特色科技期刊品牌提供参考依据。
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引言

随着网络信息技术的普及，学术期刊的发展环境迎

来了极大的变化与挑战。作为分享科研信息和学术交流

的阵地，科技期刊的生存方式也发生了根本性的变化。

新媒体的出现，多种多样的传播方式使得科研成果的生

产加工和转化发生了改变。虽然是科技期刊，应该走在

科技前端，但由于期刊品牌在市场上没有知名度和影响

力，在收发稿件上很落后，作者和审稿专家队伍也很难

扩大范围。对于很多互联网同步不及时的地方科技期刊，

期刊品牌影响力不够，知名度也小，许多优秀稿件无处

可投，同时稿件的外审工作繁杂，这显然阻碍了科研成

果的展示和交流。

1. 地方科技期刊品牌传播现状分析

许多地方科技期刊主要采取纸质发行的方式，网络

数据共享跟不上数字化发展进程。对于在基层工作的科

研人员来说，一方面自身没有意识在更大范围内进行成

果交流与展示；另一方面单纯的纸质发行和内部刊物的

形式无法使科技成果在更大的平台上进行共享和交流。

地方科技期刊虽然品种繁多，但期刊数字化转型的进程

并没有受到重视，也没有树立期刊品牌意识，其中具备

期刊独立网站和数字化采编系统的更是屈指可数。[1-3,6]

对外，地方科技期刊面临着互联网技术应用普及迟

缓和发行范围局限的困境；对内，许多地方科技期刊的

论文缺乏创新性与时代性，作者群偏窄，审稿专家资源

有限。作为投稿主体的基层科研人员自身缺乏知识共享

意识，没有渠道获得最新的科研资料，平时又很少参加

学术交流，如果在投稿审稿的过程中再不通畅，就会严

重影响作者投稿的积极性。与当前各大高校科技期刊纷

纷采用“两微一端”线上互动的数字化办刊理念相比，

地方科技期刊甚至连最基本的投稿和审稿都存在技术瓶

颈，这样就很难选出有水平、有创新意识的论文，达到

科研交流的目的。[4,5] 互联网技术的飞速发展以及各种新

兴媒体的出现，对科技期刊的生存环境、传播方式都产

生了极大的冲击，纸质版科技期刊的数字化转型浪潮势

不可挡。

2.《甘肃科学学报》品牌传播现状及效果

《甘肃科学学报》1989 年创刊，为双月刊，是中国

科技论文统计源期刊 ( 中国科技核心期刊 )、中国科学引

文数据库源期刊、中国核心期刊 ( 遴选 ) 数据库源期刊、

甘肃省优秀期刊，属自然科学综合性学术刊物，由甘肃

省科学院主办，在甘肃省内外享有一定的知名度。学报

按学科主要划分为基础科学、工程技术、物理、生物、

医学等栏目。虽然经过这些年的整合归口，形成了具有

本刊特色的大学科分类，但是在甘肃省出版的各种科技

期刊中，期刊的品牌知名度并不是十分突出，许多学术

研究并不仅仅局限于具体栏目。《甘肃科学学报》的品

牌要想被大范围的接受认可并闻名遐迩，期刊品牌建设

和品牌的传播是不可或缺的环节。

2.1 数字化的传播方式

《甘肃科学学报》从改变读者阅读和投稿习惯出发，

开发ＨＴＭＬ网页阅读，采用腾云网上采编系统，实现

投稿和审稿数字化。同时，搭建起微信互动平台，期刊

网站上也配套逐步完善在线浏览，也在实现服务功能的

创新升级。通过微信、邮件向同领域科研人员主动推送

电子版刊物。通过微信公众号，作者不必多次打电话查

询审稿进度、录用状态等，可以微信查询稿件进度，提

高了编辑部的工作效率。除了投稿作者外，还拥有一批

固定订阅用户，这些用户很可能通过微信互动被发展成

为潜在的投稿作者和审稿人。

2.2 多元化的受众服务

读者信息数据库是融媒体时代的新兴产物，通过采

编系统和中国知网期刊数据库等对期刊的下载量、阅读

量、点击量、引用率等进行统计。有了这些实时数据的

支持，编辑部可以根据读者的阅读喜好、关注重点等及

基金项目：基于 DOI 分析的《甘肃科学学报》影响力研究（甘肃省科学院青年基金项目，项目编号 2016QN-09）。
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时调整下一年度的栏目设置。受众可以通过浏览邮件、

注册账号等方式间接反馈，也可以通过电话和网站留言

进行直接反馈。这两种反馈方式都可从不同程度地反映

出受众对期刊的关注程度和看法意见。

2.3 网站、微信留言中的作者咨询与反馈

除了电话、邮件等传统沟通方式外，还在期刊网站

上专设了读者与编辑交流的留言栏，通过定时对作者的

咨询进行回复，编辑部可以及时掌握作者动态。大量基

层科研人员其实是通过阅读科技期刊学习如何撰写学术

论文。通过编辑与作者、读者的交流，不仅可以针对作

者的来稿提出投稿建议，向作者介绍各学科的发文趋势，

也潜移默化地拓宽作者的写作思路，提高作者的写作能

力。多种多样的受众知识服务使得《甘肃科学学报》在

甘肃省科技期刊阵营中的知名度进一步扩大，而在线沟

通可以及时通知作者修改不符合本刊论文撰写格式的稿

件，通过有的放矢地调整学科栏目设置，近几年来投稿

率大幅度提升。

3. 新媒体环境下地方科技期刊品牌传播建议

3.1 增强科技期刊品牌建设与传播意识

科技期刊的发展动力是自身的品牌价值与品牌特色，

因此，地方科技期刊要想在众多科技期刊中独树一帜，

就要树立并加强品牌意识。受办刊机制影响，上级主管

部门下拨专项经费是地方科技期刊办刊费用的主要来源。

许多地方科技期刊缺乏竞争意识和危机意识，更没有品

牌建设意识。要想在大环境下争取尽可能多的作者、读

者，就要向省外和全国优秀的地方科研院所和高校看齐，

结束“独角戏”的状态，培养自身的品牌发展意识。[6]

3.2 筹办特色学科专刊、专栏

专栏是编辑稿件的重要方式之一，地方科技期刊的

编辑不仅要深入挖掘文章质量，还要主动向有学术影响

力的作者群体约稿，准确定位某一学科特点与热点，策

划筹办特色专刊、专栏，邀请作家专门为专栏目撰写文章。

将编辑的主动性、创造性与读者需求结合，通过专刊 / 栏

培育属于自己的刊物特色，增强科技期刊的学术影响力

与竞争力，打造名牌栏目、名牌期刊，占领学科发展高地。

现代化的经营意识与学术影响力的充分结合为地方科技

期刊的品牌建设注入了新的发展动力，通过筹办特色学

科专刊 / 专栏，扩大期刊知名度的同时还可以提升编辑的

组稿能力与专业水准。[7]

3.3 借助学术会议扩大期刊影响力

学术会议是一种促进科学发展、学术交流、课题研

究等学术性话题为主题的会议，很多科技期刊注意到学

术会议权威性、高知识性、高互动性等特点，通过承办

和协办学术会议宣传期刊品牌，扩大期刊的学术影响力。

在承办或协办学术会议时通过融媒体平台进行信息推广，

做好宣传把关工作，可以吸纳一大批来自全国科研院所

与各大高校的高质量优秀论文，进一步提升期刊的刊文

水平。传统投稿方式是长年累月口碑的积累，而学术会

议可以将来自不同单位的作者汇总为期刊稳定的作者群，

在短期内提升期刊品牌影响力，极大优化了期刊的品牌

建设过程。

3.4 加快期刊数字化进程

如今，传统媒体受到冲击，纸媒概念减弱，移动阅

读已经成为主流，读者更倾向于无纸化、碎片化阅读，

数字出版渐渐成为赶超传统出版业的朝阳产业，从网上

共享和获取学术资源已成为科研常态。信息内容的快速

传播是科技期刊数字化发展竞争优势的体现，编辑部实

现网络化办公不仅可以缩短出版周期，还可以降低期刊

出版成本。期刊出版者可以在网络上扩大作者群和读者

群，打造学术交流平台。因此，地方科技期刊要尽快实

现自主网站建设和数字化，通过互联网扩大期刊的品牌

影响力。[8]

结语 

作为科技研究成果交流展示的重要组成部分，地方

科技期刊所发挥的作用不可忽视。在期刊改革和媒介融

合的浪潮中，如何发挥地方科研特色，进一步提高地方

科技期刊的品牌影响力，是每一个地方科技期刊从业者

都应该思考的课题。树立和传播特色科技期刊品牌是科

技期刊发展的必经之路。地方科技期刊在期刊品牌建设

与传播过程中要注意突出创新性和主导性，结合地方科

研特色，才能打造出不同于一般科技期刊的特色期刊品

牌。
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