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新媒体时代区县级电视台专题节目的策划与制作

摘  要：新媒体时代，随着互联网的快速发展，更多的独特视频制作在爱奇艺、优酷等各大知名视频网站播放。很多电视台

的收视率大幅度减少，尤其是电视台的专题节目，策划思路、制作手段老旧、落后，没能跟上现代人的观看需求，观众群体

数量有限。本文针对新媒体时代区县级电视台专题节目的策划与制作中存在的问题，从现实角度以及经验角度出发，提出相

应的对策与建议，望对同行有所帮助。
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前言

我们生活的时代是竞争极其激烈的时代，电视专题

节目也不例外。一是因为互联网的发展、智能手机的普及，

即使是个人，也能够产生巨大的个人 IP，获得诸多网友

的关注，这就是人们所说的自媒体；除此之外，随着人

们思想观念的变化，若是电视节目没有能够及时跟上社

会发展步伐和人们的文化需求，没能够在竞争激烈的环

境下找准自己的位置，就有可能被淘汰，这是电视人非

常值得思考的一个问题。即使目前存在各种条条框框的

限制，区县级电视台专题节目的策划与制作还是存在较

大的弹性空间，所以要加以努力，提高区县级电视台的

水平、制作能力以及整体的形象，必须寻找新的突破口，

在新媒体时代背景下逐步提升业务能力，策划、制作出

更高水平的电视专题节目。

1. 区县级电视台专题节目存在的问题

1.1 节目定位不清、界限相对模糊

新媒体时代，区县级电视台专题节目所出现的策划

与制作问题，首先是因为对专题节目的定位不清，在设

计的界限上存在一定相对模糊的状况。在竞争激烈的互

联网时代，若是没有找准自身的定位，不单单是节目的

收视率存在一定问题，个人的发展也会受到限制。当然，

这与电视台本身对专题节目重视程度不够也有一定关系。

如何利用一个好的专题节目来吸引更多的关注，引发更

多人对我们的社会进行更进一步的思考，避免人人自顾

不暇，过分追求娱乐，从而忽视了对社会、对生活更多

的思考。

1.2 采编环节薄弱、策划有待提高

区县级电视台在采编环节上处于相对薄弱的位置，

对于专题节目的策划有待进一步提高。采编环节薄弱，

一方面是素材的缺失问题，另一方面是电视台自身的基

础问题。目前，国内各大优秀电视台不断推出各类节目，

除了获得资本的青睐，吸引各类优秀创作人才外，其在

采编环节上更是独具匠心，所制作的专题节目能够引发

观众与节目本身产生共鸣。无论是从人的情感，还是世

间百态，都是采编环节中的素材之一。策划，就是创意，

也是区县级电视台能够突出重围的一大突破口，然而，

很多区县级电视台恰恰没有把握好这一利器，更多的是

墨守成规，没有善于发现采编环节中的突破口。

1.3 整体意识不强，缺乏创优心态

更为重要的是，区县级电视台在制作专题节目时，

往往存在创新意识不强、缺乏优创的弊端，相关采编人

员的能力和素质都有待提高，业务水平不高、责任心不

强的现象也比较常见，这需要在后续工作中努力加强。

1.4 缺乏相应特色、无法实现提升

区县级电视台不重视优秀人才培养，在制作电视专

题节目时往往缺乏相应的奖罚机制，没有将地区优点以

及特色体现出来，在节目题材选择上存在缺乏吸引力的

状况，其所使用的多媒体技术以及相应的节目制作技术

还存在着很大的提升空间，在宣传方式和制作内容上都

还需要进一步提高。

2. 区县级电视台专题节目的对策和建议

2.1 创新节目策划选题，避免陈旧冲突

为了提高区县电视台的关注度，打破其收视率低的

问题，就要创新电视专题节目的策划选题，避免陈旧老套。

应该利用好现有资源，结合地域特色，使专题节目与群

众走得更近，赋予专题节目一定的思想性，让观众看过

之后不仅能够产生共鸣，而且引发观众们更进一步的思

考。所选题材一定要贴近群众，也就是从群众来，到群
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众中去，和现实生活紧密联系，节目选题时，要从现实

出发，提升专题片的思想性和现实性。

2.2 创新专题节目策划角度，强化节目意义

掌握地方观众的喜好，需要从生活出发、从实际出

发，强化节目的意义。本地的一些重要新闻题材往往能

够引起人们群众的关注，如专题节目的内容可以解读地

方的政策法规，帮助观众更好地理解，让观众支持并且

遵守相应的政策及规定。此外，还可以从地方新闻的角

度，在现有的基础上设计多种环节，把握好深度，这样

才能够进一步让观众知道相应的常识，让他们能够更好、

更深地理解政策法规，并应用到自己的生活生产中。

2.3 创新专题节目拍摄手段，产生新兴体验

为了进一步提高区县级电视台专题节目的质量，在

节目拍摄手段上要下功夫、创新拍摄手段，这样才能够

让更多的观众产生新的兴趣点。中央电视台的新闻因具

有权威性，所以专题节目用词精准，所表达的意思言简

意赅。而区县级的观众从一定程度上来说，观众的文化

水平以及专业素质相对较低，在拍摄手段上尽可能以简

单直观的方式进行拍摄，这样便于地方观众理解，容易

引起观众的共鸣，一定程度上拉近节目与群众之间的距

离，吸引观众关注自己的节目。以普法为例，在剧本上

以及人物讲述角度上，可以采取第一人称的拍摄手法，

语言通俗易懂，镜头简单明了，这样观众就更容易理解

和掌握法律知识。

2.4 提高业务能力，善于学习总结

优秀的人才往往能够给工作带来更强的生命力。为

了提高电视台专题节目的质量和收视率，一定要提高节

目专题制作人员的素质和能力，鼓励和支持电视专题节

目制作人员不断地进修、学习。一是走出去，参加学习

培训，学习电视专题节目先进的理论知识，或是大台电

视专题节目的策划制作经验；二是请进来，邀请具有电

视节专题节目丰富制作经验的老师授课，传授理论知识

和制作技巧，帮助基层电视台专题节目采编人员提高业

务能力，在电视专题节目的选题、策划、制作上有所提

高和突破，才能够提高电视专题节目质量。

2.5 依托互联网创新节目，突出地方特色

在新媒体时代背景下，尤其是在自媒体如雨后春笋

般不断涌现的趋势下，区县级电视台要学习自媒体的先

进经验和创作手法，突出地方特色，依托互联网，借助

抖音、西瓜视频、小火山、快手等诸多视频软件，争取

电视专题节目在更多渠道传播，使节目能够收获大量的

关注度和流量，让节目得到更多的关注。所以，区县级

电视台在制作专题节目时，应该结合地方特色，传承地

方文化，借助互联网的优势，让节目得到更广泛的传播。

总结

综上所述，区县级电视台专题节目若想在新媒体时

代激烈的市场竞争中脱颖而出，就要有强烈的创新意识，

善于学习，从生活中找到选题，从优秀的纵向节目中获

取更多的灵感，从横向的相关媒体中得到更多的启发，

抓住自己的特色特点，把握好自己的定位，才能够把节

目的效果发挥最大化，可以说，在地方的区县电视台，

如果专题节目能贴近生活、贴近实际，体现地方特色，

就需要真正了解新时代区县级电视台专题节目的发展趋

势与发展方向，在学习和摸索过程中发现问题、总结经验，

吸收精华，把地方实际与先进的节目经验相结合，将热

情和创新融入到区县级电视台专题节目的策划与制作之

中，将巧心与实干结合起来，践行知行合一，发挥自身

特色优势，通过自身的不懈努力，把县区级电视台的专

题节目做出特色、做得出彩。
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