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基于大数据时代挑战的传统图书出版编辑改革

摘  要：大数据时代的来临对传统图书出版产生了巨大的挑战，传统图书出版无论是在出版方向上还是在发展理念上都必须

进行全面的革新，否则不但无法满足市场的需求，还会在媒体的不断更新之下被市场淘汰。为了提高图书出版质量，使图书

出版具有较强的针对性和方向性，我们应当认真研究传统图书出版的特点，以及大数据带来的影响，结合大数据的特点，探

讨传统图书出版编辑创新改革的发展方向，为传统图书出版提供新的发展理念支持。

关键词：大数据时代； 传统图书出版； 创新改革

中图分类号：G2                                                                    文献标识码：A

文章编号：1671-0134（2019）12-063-03                             DOI：10.19483/j.cnki.11-4653/n.2019.12.017

本文著录格式：刘晶 . 基于大数据时代挑战的传统图书出版编辑改革 [J]. 中国传媒科技，2019（12）：63-65.

文 /刘晶

引言

大数据时代，传统图书出版面临着新的发展节点，

在新形势下，传统图书出版如何创新理念，改变模式，

提高发展质量，成为了关系传统图书出版的重要因素。

从目前大数据技术的广泛应用来看，对传统图书出版产

生了非常具体的影响，在这一背景之下，传统图书出版

面临着新的问题。因此，如何消除不利影响，有效应用

大数据技术，对于传统图书出版而言具有重要意义。我

们应当结合大数据时代的特点，以及大数据时代传统图

书出版存在的问题，认真分析并探讨图书出版的发展方

向和创新改革模式，为图书出版提供新的创新理念和方

法支持。

1. 大数据时代传统图书出版面临的新问题

1.1 读者的个性化需求增多

大数据时代，传统图书出版面临许多问题，读者的

个性化需求增多是其中的重要表现。大数据时代，读者

的需求多种多样，读者已经不满足于固定的阅读模式和

固定的图书类型，对图书的新颖性、知识的丰富性以及

图书的出版形式都提出了新的要求。在这一背景之下，

图书出版如何满足读者的个性化需求，成为了面临的现

实问题。读者的个性化需求多种多样，经过大数据的分

析整理，可以将其归纳为几个典型的类型，对于图书出

版的方向调整和图书的出版内容调整有着重要的影响。

大数据能够给予图书出版的支撑，主要在于能够分析并

总结读者的个性化需求，并将个性化需求分类。[1] 由此

可见，读者个性化需求的增多，依靠传统的图书出版市

场调查方法难以满足实际要求，只有应用大数据技术才

能够有效地掌握读者个性化需求的发展方向，应以此为

主要的侧重点推动图书出版的有效改革。因此，大数据

时代，读者个性化需求增多的问题，对图书出版产生了

较大的影响。

1.2 编辑朝着立体化流程发展

大数据时代，图书出版已经从单纯的平面化出版，

朝着立体化流程的方向发展。所谓立体化流程，主要是指

图书出版并不仅仅是图书出版这个单一的环节，而是由市

场调研需求了解、内容完善、出版形式变化以及市场调节

和市场推广等多个流程，这些流程不但改变了图书出版的

模式，还使整个图书出版在针对性和有效性方面得到提高，

最重要的是使图书出版从单一的出版行为变成了多个流程

相融合的综合立体化的出版体系，对现有的出版模式提出

了较高的要求，使现有的出版模式面临着极大的挑战。如

果不能够扭转出版思维，改变图书出版的模式，将会在图

书出版过程中形成较大的制约，不但无法出版优秀作品，

同时会造成出版的作品在市场上受欢迎程度不高，无法占

领市场的问题。因此，新形势下图书出版朝着立体化流程

的方向发展是重要的趋势，图书出版编辑只有认识到这一

点，并积极寻求改变，利用先进的图书出版理念和大数据

理念推动图书出版，才能使图书出版在管理模式和出版方

式方面发生较大的转变。[2]

1.3 图书产品多媒体化成为趋势

大数据时代，不仅仅意味着信息数据的爆炸，同时

也意味着图书产品的多媒体化成为趋势。目前，图书产

品已经从单一的纸版图书演变成了电子版图书、网络版

图书以及有声图书等多种形式，突出产品的多样化和多

媒体化已经成为重要的发展方向和发展趋势，在整体发

展过程当中具有一定的代表性。从这一点来看，图书样

式的变化以及图书多媒体的发展趋势已经成为了不可阻

挡的发展潮流，在这一形势下，传统的图书出版必须要

扭转发展理念，才能适应市场变化的要求。图书出版不

但要重视内容的优化和形式的创新，同时要结合多媒体

化的特点进行出版活动，使图书出版能够突破原有的理

念，在多媒体化的发展模式下得到加强。因此，对于传

统图书出版而言，在大数据时代下，掌握多媒体变化趋势，

并增加相应的图书形式，顺应多媒体发展潮流，才能够

解决图书出版中的市场占有率问题。

1.4 出版内容的来源多元化特征明显
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目前，出版内容已经从过去的作家投稿变成了多种

内容来源，内容来源的丰富性和多元化是大数据时代的

重要特征。大数据时代，数据更新速度快，适合出版的

内容相对较多，通过大数据的方式，内容在整理、整合、

融合等过程中，相比于传统的图书出版编辑其效率更高，

能够及时抓住社会热点问题和社会广泛关注的问题形成

新的图书材料进行出版，使得出版内容的来源从过去单

一的作者投稿变成了多渠道提供内容的方式。出版内容

的来源多元化，使得出版编辑的工作量有所增加，在这

种模式下，图书编辑在内容的审核上具有了新的责任。

内容来源多元化，也增加了图书出版编辑审核的任务量，

图书出版编辑需要具有较强的责任心和专业能力才能够

做好对出版内容的审核。[3] 因此，在出版内容来源多元

化的前提之下，编辑如何做好审核工作成为了关系图书

出版质量的关键。

2. 大数据时代对传统图书出版产生的影响

2.1 传统图书出版必须顺应大数据时代变化

在大数据时代背景下，整个图书出版的发展模式已

经出现了较大的变化，无论是出版理念、内容的丰富性，

还是读者的阅读需要都发生了较大的变化。在这一形势

面前，传统图书出版必须要了解这一情况，并顺应大数

据时代的变化，根据大数据时代下读者的现实要求和实

际需求，调整图书出版方向，使图书出版能够做到以市

场为导向，以读者需求为指引。因此，现阶段的图书出

版应当认识到大数据所带来的积极影响，以及图书出版

面临的新形势，根据图书出版的实际情况调整图书出版

方向，使图书出版能够契合时代特点，能够按照大数据

时代的需求进行调整。所以，正确分析大数据时代的影响，

把握大数据时代下图书出版的发展脉络是做好图书出版

的重要措施。只有认识到这一点，才能够保证大数据时

代下图书出版能够取得积极效果，在图书出版的针对性

和图书出版的全面性方面满足市场需要。[4]

2.2 知识传播模式发生了变化

大数据时代，知识的传播模式发生了较大的变化，

知识传播已经从过去的文字传播向多媒体传播方向发展，

并且网络传播成为了一种主流的模式。在网络传播过程

中，信息的数据量增大，信息的知识含量有所增加，信

息的阅读模式和受众群体也在发生了变化。这一局面下，

了解知识传播模式的变化，对于推动图书出版的发展和

创新图书出版模式具有重要意义。因此，在图书出版过

程当中，应当认真分析现阶段的知识模式特点以及知识

在传播过程当中存在的方式创新和模式创新问题，保证

整个图书出版能够做到以市场需求为导向，以实际的知

识传播模式为最终的发展方向。只有做到这一点，才能

够提高图书出版质量，使图书出版能够在知识传播方式

上得到转变。受到这一形势的影响，图书出版在出版模

式方面必须要进行优化和创新，只有改变图书出版模式，

才能够适应知识传播的需要，使图书出版能够围绕读者

群体做出适当的变化。[5]

2.3 图书出版需要了解客户的需求和变化

大数据时代，读者的需求不断变化，读者对知识的

关注点以及对知识的需求程度也在不断变化，在这一局

面下，图书出版如何调整出版方向，如何针对读者的实

际需求推出有价值的图书产品，是当前图书出版所必须

要思考的问题。读者需求的变化，既有读者自身的特征，

同时也有市场变化的影响以及时代变化的推动，整个市

场环境的变化和读者需求的变化，使得图书出版必须作

出适当的调整，无论是方向的调整还是出版内容的调整

都要以市场为导向，以读者为最终的着力点，使整个图

书出版编辑工作具备较强的市场特点和聚焦能力，能够

聚焦读者需求和市场需求，形成对市场的敏锐观察和对

读者的高度关注。只有做到这一点，才能够保证图书出

版编辑工作有效地开展，在开展质量和开展水平上得到

提升，推动图书出版业的不断发展。[6] 因此，在大数据

时代下了解市场及客户的需求及需求的变化情况，对于

做好图书出版编辑工作具有重要意义。

2.4 传统图书出版要积极开发新的服务模式

对于传统图书出版而言，在服务模式上，不但要重

视传统服务模式优势的总结，同时还要积极开发新的服

务模式，除了要做好市场需求和读者需求的调查，同时

还要结合大数据时代下服务模式的转变和服务模式的发

展趋势进行调整，使传统图书出版能够在出版编辑工作

中及时更新工作理念，及时创新服务模式，使服务模式

能够具有较强的针对性。结合当前图书出版编辑工作实

际，在服务模式上可以尝试着按照市场需求编辑出版市

场欢迎度和认可度高的作品，同时，也可以采取网络连

载季度更新和作家创作一体化的出版模式，探索整个出

版模式的创新与改革，为出版模式的发展和服务方式的

转变提供有力的支持。[7] 因此，图书出版编辑工作的服

务模式还有较强的探索和创新的余地，在实际探索创新

中，应当结合市场发展的实际情况与读者的现实需求进

行适当调整，使整个创新更具市场意识，能够在创新有

效性和创新针对性方面得到提高。

3. 大数据时代传统图书出版编辑创新的对策

3.1 积极创新编辑理念

大数据时代，传统图书出版编辑工作要想提高出版

质量，就要根据大数据时代的特点以及读者的现实需求，

积极创新编辑理念，使编辑工作能够找准方向和侧重点，

能够在实施过程当中具有较强的市场嗅觉和市场需求分

析能力，能够在整个编辑工作当中，发挥图书编辑的工

作能力和创新能力，推动图书出版编辑工作不断发展。

创新编辑理念不但要体现在具体的编辑工作中，同时还

要体现在图书内容的选择上，保证所选择的图书内容能

够尽量满足市场需求，能够根据读者的喜爱程度进行合

理选择，使图书出版编辑能够紧紧围绕读者和市场作出

转变。因此，创新编辑理念是新时期图书出版编辑在工

作当中面对的主要问题，积极创新编辑理念既有助于提

高编辑工作质量，同时也能够满足编辑工作需要，使编

辑工作在整体性和实效性方面得到提高，推动编辑工作

不断向前发展 [8]。
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3.2 学会利用互联网思维

对于图书编辑而言，在大数据发展的背景下，互联

网已经成为了重要的载体，对整个生活和工作产生了非

常直观的影响。在图书出版领域，互联网思维既是一种

重要的工作理念，同时也是推动工作不断深入开展的重

要思维方式。考虑到大数据时代下传统图书出版编辑工

作面临的实际问题和存在困难，学会利用互联网思维，

不但能够更新工作理念，同时还能够形成对市场的高度

关注，使整个图书出版工作以大数据时代的市场导向为

中心，推动图书出版工作的开展。基于互联网思维的重

要性及其对图书出版编辑的影响，突出出版编辑应当学

会利用互联网思维形成新的工作思路，应当利用互联网

思维及时搜集并掌握市场焦点，同时，根据市场的变化

情况调整图书的编辑出版方向，以互联网为导向，了解

市场需求和读者的变化情况，进而为图书出版编辑工作

提供最基本的信息支持和市场导向支持。因此，只有学

会利用互联网思维，才能够解决图书出版编辑工作中存

在的方向不足和内容不全面的问题。

3.3 找准客户需求，抓好选题

大数据时代，读者的需求逐渐变化，图书出版只有

聚焦市场需求和读者的需求，才能够出版市场认可度高

的作品，进而在市场竞争中占据优势。图书出版市场与

其他的市场不同，图书出版编辑的市场嗅觉及灵敏度以

及对文学作品的认知程度，决定了图书出版的方向。因此，

找准客户需求，抓好选题，是图书出版编辑当下的重要

工作内容。选题的确定关系到出版之后的作品是否能够

得到市场的欢迎，是否符合读者的欣赏要求。选题抓地准，

那么出版之后的图书产品在市场上必然会得到高度的认

可和欢迎，对整个图书出版工作会产生直接的促进。所以，

在大数据时代下，图书出版编辑应当找准客户需求，抓

准选题，在出版图书的选题方面下功夫，做到根据读者

的需求和读者的兴趣点有选择性地出版图书产品，为整

个图书的出版和图书市场的繁荣奠定良好的基础。所以，

抓好选题，做好内容的筛选，是图书出版编辑当前所应

当做好的重点工作。

3.4 创新出版模式，搭建数字化出版平台

在大数据时代下，出版模式在不断地发生变化，除

了纸版图书的出版，随着多媒体形式的增加，出版物的

类型也在发生变化。在这一局面下，数字化出版物的增

多对传统图书市场产生了必然的影响，在这一形势下，

图书出版编辑应当认识到数字化出版物的重要性以及数

字化出版物在市场中的认可程度，应当积极转变出版理

念，创新出版模式，协调出版资源，搭建数字化出版平台，

使数字图书和数字出版物的数量能够不断增加，弥补传

统图书市场发展的不足。同时，用数字化的出版物占领

市场，使图书出版能够从传统的纸质图书的出版朝着数

字化出版物的方向发展，赋予出版物以数字化特征，同

时也降低了读者的阅读难度，使读者能够通过多媒体的

形式随时随地地阅读数字图书，赋予了图书的科技属性。

因此，积极创新出版模式，搭建数字化出版平台，对于

现阶段的图书出版编辑工作而言是重要的工作内容。明

确发展方向，创新出版模式，做好数字化出版平台的搭建，

能够推动图书出版工作不断向前发展，使图书出版编辑

工作能够在大数据时代下抓住发展机遇。

结语

在大数据时代下，传统图书出版编辑工作遇到了新

的问题，在挑战与机遇面前，传统图书出版编辑必须要

认识到大数据给图书出版工作带来的现实影响，应当结

合大数据时代下图书出版工作面临的实际问题，制定具

体的应对策略，积极利用大数据这一有力的技术，推动

图书出版工作得到有效发展，使大数据时代下传统图书

出版重新焕发生机，在大数据技术的支撑之下实现出版

编辑理念、出版编辑平台以及出版编辑方向的有效创新，

聚焦市场和读者需求，形成良好的发展局面。因此，正

确理解大时代背景下传统图书出版编辑面临的问题和影

响，并结合市场需要和读者需求及时做出调整，是现阶

段图书出版编辑的重要职责。
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